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: o millised on peamised inimeste mida peaks inimesed kuidas meedia panustab
rahalised eesmargid mida : N ) =
- kaitumuslikud muudatused, motlema/ tundma/ tegema kommunikatsiooni
peame saavutamar . N : - oy -
saavutamaks arieesmarke muudatuse saavutamiseks eesmarkidesse’

ari kommunikat-

eesmark siooni eesmark

« suurendada mahtu « suurendada saadavust * nae « kus
* suurendada vaartust * suurendada nahtavust * tunne « kui palju
» suurendada marginaali « suurendada penetratsiooni * moista « millal

« suurendada sagedust « tee « kuidas

« suurendada kogust * jaga

« suurendada tajutavat vaartust
« suurendada portfelli vaartust

Okoslisteem — tarbija teekond/ ostetud-, omatud-, teenitud- ja jagatud meedia; teenusdisain; IKT ja andmestrateegia, CRM strateegia jne
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turunduse

rahalised eesmargid, mida
peame saavutama?

ari

eesmark

* hoida orgaanilist kasvu

« 2019 veetsid 69 667 60d (kasv 13%)

» Poola kulastajate kulutused Eestis
(2018.a. 30,8 min/+12%*) kasvavad
kiiremini kui 6obimised

* 2018, ei sisalda rahvusvahelist
transporti

eesmark
millised on peamised inimeste
kaitumuslikud muudatused,
saavutamaks arieesmarke?

mida peaks inimesed motlema
/ tundma / tegema muudatuse
saavutamiseks?

kommunikat-

* mitu reisitegevust vordselt olulised
(ei ole Uhte peamist
reisimotivatsiooni) — 51%

+ arhitektuur 62% / 25%

* loodus19% /7%

 kultuuri- voi sporditritused 9% / 7%

+ toidukultuur (labivalt) 65% / 0%

« 3/4 kombineerib Eesti kiilastuse
muude riikidega (Baltikum, Soome,
Rootsi)

* Lennuliinide hoidmine

+ Liitude tegevustesse
kaaspanustamine

Reaalne seis 2016-2017 / mis motiveerib
Eestisse reisima

siooni eesmark

« esmane tuntus ja huvi aratamine

B2B kusitlus + Meltwater

Mmeedia
eesmark

kuidas meedia panustab
kommunikatsiooni
eesmarkidesse?

» paringud case by case

Allikas: EAS Turismiarenduskeskus



