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Eesmarkide ahel

turundus meedia
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eesmark

: o millised on peamised inimeste mida peaks inimesed kuidas meedia panustab
rahalised eesmargid mida : N ) =
- kaitumuslikud muudatused, motlema/ tundma/ tegema kommunikatsiooni
peame saavutamar . N : - oy -
saavutamaks arieesmarke muudatuse saavutamiseks eesmarkidesse’

ari kommunikat-

eesmark siooni eesmark

« suurendada mahtu « suurendada saadavust * nae « kus
* suurendada vaartust * suurendada nahtavust * tunne « kui palju
» suurendada marginaali « suurendada penetratsiooni * moista « millal

« suurendada sagedust « tee « kuidas

« suurendada kogust * jaga

« suurendada tajutavat vaartust
« suurendada portfelli vaartust

Okoslisteem — tarbija teekond/ ostetud-, omatud-, teenitud- ja jagatud meedia; teenusdisain; IKT ja andmestrateegia, CRM strateegia jne




turunduse

rahalised eesmargid, mida
peame saavutama?

ari

eesmark

+ kasvatada 6obimisi 20% aastas
(2018.a. 32 453 6obimist, kasv
7,4%)

 reisipikkuse pikendamine vahemalt 2
00d (andmete kvaliteet
parendamisel)

« Hiina kllastajate kulutused Eestis
(14,6 mIn/8,1%*) kasvab
0O0bimistega samas tempos

NB! lennutihenduste olemasolu on
kasvu eelduseks (naaber riikidesse)

* 2018, ei sisalda rahvusvahelist
transporti

eesmark
millised on peamised inimeste
kaitumuslikud muudatused,
saavutamaks arieesmarke?

Versiooni kuupaev: 2011.2019

@

mida peaks inimesed motlema
/ tundma / tegema muudatuse
saavutamiseks?

kommunikat-

* mitme riigi ringreis 86% (eelkdige
Soome ja Lati, Leedu, Peterburg(!))

« arhitektuur 92%/46% (k.a.
UNESCO)

 giidiga ekskursioon/ringreis
41%/10%

+  mitu tegevust vordselt olulised 44%

« tarbijateekond (online ja offline)

* makselahendused

» tootepakkumine koostoos Soome
(eri piirkonnad) ja Skandinaavia
rikidega

+ eriteemalised hooajavalised tooted

« Hiina sobralik” toode

* 71.ja 2. ringilinnad

Reaalne seis 2016-2017 / mis motiveerib
Eestisse reisima

siooni eesmark

Hankepartneri pakutud strateegia 2020
| kvartal

B2B kusitlus + Meltwater

Mmeedia
eesmark

kuidas meedia panustab
kommunikatsiooni
eesmarkidesse?

» offlineja online tegevuste
voimendamine

» pressireisid / FAM-reisid

+ B2B tegevused ja kliendihaldus

+ B2C tegevused koostoos
reisikorraldajatega

» partnerite tegevused

Hankepartneri pakutud strateegia 2020
| kvartal

Allikas: EAS Turismiarenduskeskus



