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» Uuringu eesmark oli selgitada kampaania “Puhka Eestis":
- margatavus erinevates meedialiikides
- loovlahenduse arusaadavus ja meeldivus
- moju Eesti elanike sisereisidele suvel 2020

+ Kampaania periood: O1. juuni — 26. juuli 2020

+ Kusitlusperiood: 28. juuli — 06. august 2020

+ Kusitlus: veebiintervjuud (CAWI)

e Sihtrihm: Eesti elanikud vanuses 20-70 aastat
+ Valimi suurus: 1015 vastajat

+ Uuringutulemused on esinduslikud Eesti 20-70 a. internetikasutajate
seas s00, vanuse, rahvuse ja elukoha loikes

+ Kusitluse labiviimine: Norstat Eesti
» Uuringu ettevalmistus, analuus ja aruanne: Inspired Analytics

LAPS

ED
PERE PERELIKMETE

NETO- RAH-
PIRKOND  VUS  VANUS  SUGU

SISSETULEK ASULATUUP

ARV

S

SIHTRUHMA
SOTSIAAL-DEMOGRAAFILINE PROFIIL

mees [N 0%
maine [N 50
20-29 I 7%
30-39 I 3%
40-49 I 2%
50-59 I 20%
60-70 I 19%
eestiane NN /0%
muu rahvus [ NN 30%
Tallinn+Harju [ NG 252
Pohja- ja Kesk-Eesti I 12%
Laane-Eesti A 1%
Louna-Eesti I 21%
Ida-Viru | 11%
Tallinn NN 30%
muud suurlinnad I 19%
vaikelinnad [ 19%
maapiirkond |G 3%
kuni 550 eurot | 20%
551-1000 eurct N 27°%
1000 -1500 eurot NN 26%
ile 1500 euro | 15%
Tinimene [N 20%
2 inimest NN 35%
Zinimest [ 20%
4inimest 1 17%
5jaenam inimest [l 8%
jah I 337
ei I 2%
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Naiteia kampaania visuaaligest
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lo ust
Leia oma Iemmlkpalgad 2 4 it loodust Heestissearmunud #eestissearmunud
- Heestissearmunud

o T2 = : : Koge armsaid |“u!<1 Naudi sogje hetki:
- ‘ Armasta [Eestit!

A TR e I

Naudi Eesti kultuurt

#eestissearmunud

&
P EAS WGEAS

#eestissearmunud #Heestissearmunud

Kusitluse kaigus naidati vastajatele
meenutuseks kampaania tele-, interneti,

8 1 0s L S BT s : valimeedia- ja prindireklaame ning lasti
Armasta JUnne unustamatuid hetki. Lo siiraic hetki kuulata raadioklippi. Sealjuures ol

EG‘SJEIJ[! hetkl Armasta Eestit! Armasta Eestit! peidetud/hagustatud kampaania

e b Pane kokku oma » pdhisdnum “Puhka Eestis”.
isiklik taustapilt

ee

inspired
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KAMPAANIATE KESKMINE

KOGUMARGATAVUS ° 60%
Televisioon - 32% 45%

7%

markas vahemalt

Raadio 32% 29%,

Valimeedia 19% 26%

et [ o -

= Markas kampaaniat Ei marganud kampaaniat

Keskmine — Inspired Analytics
jareluuringute andmebaas,
20 sotsiaalkampaaniat ~9000 vastajaga

% koikidest, n=1015 | nsp"’e un..
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Margatavus meedialiikides 39 %

sihtrihmast markas

Sotsiaalmeedia _ 46% 7] videoreklaami
55%
Muu internet _ 39% |
AV
Televisioon - 32%
L 71 (y
Print - 20% SotS|a?|meed|as (Facebook, - 21%
nstagram jms)
Valimeedia - 19% Mujal internetis (Delfi, 1394
_ Postimees jms) °

% koikidest, n=1015 I nSplre '""""
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Meeaialiikiae margatavus sihtruhmaaes
KOIK MEEDIALIIGID INTERNET TV RAADIO PRINT VALIMEEDIA
Kokku, n=1015 R 7%+ I 55% — 32% —_— 32% s 20% e 19%
“ueu mees,n=505 N 64% I 46% . 27% B 30% B 19% B 8%
naine, =510 I 79% I 64% RN 38% I 34% - 2% . 9%
20-29,n=173 I 55% I 53% I 52% I 32% . 18% N 24%
30-39,n-230 I 73% I 57% I 30% I 29% - 8% . 20%
VANUS 40-49,n=220 I 73% I 54% I 33% I 1% - 21% . 18%
50-59,n=199 I 76% I 57% I 36% I 38% . 18% . 7%
60-70,n=193 |  65% I 55% I 32% I 29% — 25% . 15%
RAHVUS eestlane,n=708 N 72% I 55% I 36% E— 35% . 22% . 19%
muu rahvus, n=307 I 69% I 57% . 23% I 24% 6% . 19%
Tallinn+Harju, =456 I’ 69% I 53% . 30% . (27% - 8% B 24%
Pohja- ja Kesk-Eesti, n=118 NN 75% I 50% N 33% . 33% . 17% 0%
PIIRKOND Lagne-Eesti, n=115 I 77% I 63% I 37% I 37% - 2% 3%
Louna-Eesti,n=216 G 72% I S6% I 39% I 37%  23% 5%
Ida-Viru,n=110 . 70 % I 52% . 5% I 35% . 23% B 19%
Tallinn, n=302 I : 68% I 53% I  23% I 26% Bl 20% B 28%
muud suurlinnad, n=193 I 72% I 58% . 30% — 35% — 23% [ ] 19%/
AsuLATUUP vaikelinnad ,n=191 I 70% I 5o ] 52% E— 29% - 7% - 2%
maapiirkond , n=329 NS 5% I 56% I 38% I 3% . 20% 4%
kuni 550 eurot,n=199 I 72% P 56% I 29% I 30% . 20% i 16%\
ISIKLIK 551-1000 eurot, n=277 I 71% I 56 . 33% " 34% - 20% - 7%
NETOSISSETULEK 1000 -1500 eurot, =263 | RN 75% I 627 N 40% I 38% I 24% 1%
iile 1500 euro, n=157 N 66% I 55% I i27% . 5% B 5% — 22%
Tinimene, n=203 N 2% I 51% _529% . 30% - 2% . 17%
PERELIIKMETE 2inimest, n=353 I 757 _ 57% I 32% I 28% e 22% . 19%
ARV 3inimest, n=210:1$ I 727 [— 53% I 35% I 34% = 20% = 21%
4inimest, n=171 I 77% I 59% I 35% I 35% 18% 18%
5ja enam inimest, n=85 I 72% I 55% . 29% I 41% B 14% B (4%
jah,n=386 I 7/% I 56% I 32% E—— 35% . 7% B 18%
HAPSED PERES ¢i,n-629 | 70% I 5% N 32% — 30% — 22% _— 9%

% vastavast sihtriihmast

vahemalt 5% vorra keskmisest erinev

iNnspired 4
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Sstaja markas kampaaniat

mINTERNET =TV m=mRAADIO PRINT = VALIMEEDIA KATTUV KOKKU

o,
65% 66% 67% 68% 69% 70% 71%

55% 58%

22%

32% 32% 10%
19% 20%
\o &
& &
S
%

Iga kasutatud meedialiik on lisanud margatavust, sh unikaalset margatavust. Suurima unikaalse margatavuse toi internet — 13%.
Peaaegu iga teine ehk 47% markas kampaaniat vahemalt kahes meedialiigis — mitmes meedialiigis kampaania markamine toetab
sonumi kinnistumist.

% koikidest, n=1015
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= \/aga meeldis = Pigem meeldis

Pigem ei meeldinud = Uldse ei meeldinud

SOTSIAALKAMPAANIATE KESKMINE
MEELDIVUS 83%

% kampaaniat marganutest, n=724

VAGA MEELDIS + PIGEM MEELDIS

Kokku, n=1015 96%

mees, =505 IZZAZSNNINNCE7NN | 93%

sueu naine, n=510 98%
20-29,n=173 98%

30-39,n=230 95%

VANUS 40-49, n=220 96%
50-59,n=199 KRN 94%

60-70, n=193 95%

eestlane, n=708 95%

RAHVUS muu rahvus, =307 98%
Tallinn+Harju, n=456 97%

P&hja- ja Kesk-Eesti, n=118 94%

PIIRKOND Lagne-Eesti, n=115 IS0 : 92%
Louna-Eesti, n=216 96%

Ida-Viru, n=110 96%

Tallinn, =302 97%
e muud suurlinnad, n=193 98%
ASULATUUP viikelinnad , n=191 ICZENNNGC7 N ; 93%
maapiirkond , n=329 95%

kuni 550 eurot, n=199 96%

ISIKLIK 551-1000 eurot, =277 97%

NETOSISSETULEK

1000 -1500 eurot, n=263
le 1500 euro, n=157

35% 60% | 96%
30% 62% 192%

1inimene, n=203 96%

2 inimest, n=353 95%

R 3 inimest, n=203 97%
4inimest, n=171 IIEANINNNNG7E 95%

5 ja enam inimest, n=85 95%

jah, n=386 96%

LAPSED PERES ei,n=629 96%

iNnspired 4



Miks reklaamia meeldisig vo
@ 96%

Meeldiv rek

llusad fotod, lihtne ja liihike sénum.

Téeliselt ilusad Eesti kohad on saadud (ihte videosse. Need on vdga professionaalselt
tiles véetud, méni koht ongi ilus just paikseloojangul véi varases hommikuvalguses. Seda
oli iga koha puhul arvesse véetud, et kuidas seda néidatud on.

Rahulik muusika ja ménusa témbriga hdéled. Sénum on selge ja arusaadav.

Eristuvad tavareklaamidest.

See Tartu ja maailma vaatamisvéérsuste vordlus oli dlimalt nutikas ja efektne.

1.llusad fotod hea kvaliteediga; 2. Reklaamitakse puhkust Eestis, toetakse majandust; 2.
Ei reklaamita tooteid. 3. Kui taustaks on Eesti ilusaimad kohad ning eesmérgiks lleskutse
inimestele nendega tutvumiseks, siis ei saa need reklaamid ju mitte meeldida!

Samastusin métetega, kuidas siinset kuulata, nuusutada, tunnetada ... kuidas siinne
tekitab rahulolu tunde.

Reklaamid oli loodusldhedased ning tekitas isu ise rabasse vbi mere dérde minna.

Véga meeldiv reklaam, ménu rahulik ja avab silmi sellel, mis Eestis on véimalik teha. Ma
olen ise Eestis palju ringi reisinud ja sellest reklaamist leidsin ikka huvitavaid ideid, et
kuhu veel vbiks minna.

Need on véga ilusad, tekkis huvi nende kohtade vastu.

SCHbIGU NOCkIT U OMKpbI8aOMCs Hogble Mecma Orisi IoceuweHusi, 0 KOmopbIX paHee He
3Har.

3 O,

~) 4%

Liiga ilus v&i mitteusutav.
Eesmark art

m
oS~ r\l—
USaamatu.
] 1

Reklaamid ei huvita, ei jalgi

* |lgavad.

+ Liiga /dila ja roosavahune, ei ole usutav.

* Liiga pikk.

* Mbte arusaamatu.

» Tarbetu kampaania. Tegeletakse pseudoprobleemiga.
» Milleks reklaamida Eestit Eestis?

* Esimene reklaam tundus nagu kondoomi reklaam
algul. Eks igal pool on ilusaid paiku ja kohti, aga minu
arust Eesti etfevétted tahavad ratsa rikkaks saada ja
hinnad on ulmelised, nii et pigem ei meeldinud kuna
naaberriikides saab soodsamalt puhata.

» llus visuaal, aga noorte armastajate(?) tegevusliin
tundus imal ja méttetu. Tundub vaid lhele
vanusertihmale suunatud ja promob paarisuhet.
Samahésti vbiks samu/sarnaseid reklaame olla ju
eakamate inimeste, perede ja s6prade vaatevinklist.

* Lihtsalt ei huvita.

iNnspire



Mis oli Teie hinnangul nende reklaamide sonum,
mida sooviti selle kampaaniaga 6elda?

Puhka Eestis (sh reisi Eestis, avasta SOTSIAALKAMPAANIATE

Eestit, kiilasta Eesti kauneid paiku, _ 75% KESKMINE SISU
MOISTMINE 81%

siseturismi toetus jms)
Muu (armasta kodumaad, eelista - 18% /\
eestimaist, hoia loodust jms) ©
Ei oska oelda . 7%

Naiteid kommentaaridest, kus kampaania peamine sonum jai markamata/esile toomata:
« Armasta ja hoia oma emakest maad!!!

» Eestion ilus koht kus elada.

«  Kodu jaab alati siia lkskoik kus maal sa oled olnud.

» Eestimaa on parim, sina, kes sa elad Eestimaal, oled parim ja elu on ilus.

*  JTiobuTe cBOK SCTOHMIO.

» Tarbi Eesti tooteid ja teenuseid.

» Eestimaa looduse tunnustamine ja vaartustamine.

* Hoia ja armasta Eesti loodust, et seda jaguks ka meie jareltulevatele polvedele.

* Puhas, armas, turvaline. Eesti, mis on eestlaste loodud sajandite jooksul meie endi jaoks. Eesti, kus pole kohta
voorastel religioonidel ja kultuuridel. Sonum oleks selline - kas armasta ja austa meie keelt, kombeid, kultuuri voi
lahku siit!

«  Elada tuleks hetkes.

% kampaaniat marganutest, n=724

PIGEM
MITTEMOISTMINE

Kokku,n=1015 [ 18%

SUGU

mees, n=505 [l 15%

naine, =510 [N 20%

VANUS

20-29,n=173 [ 113%
30-39,n=230 Ml 1%
40-49,n=220 K 17%
50-59,n-199 NN 22%
60-70,n=193 [ENEEE 27%

RAHVUS

eestlane, =708 [ 16%
muu rahvus, n=307 [N 22%

PIIRKOND

Tallinn+Harju, n=456 [l {13%
Pohja- ja Kesk-Eesti, n=118 - 23%
Ladne-Eesti,n=115 [N 22%

Louna-Eesti,n=216 IR 17%

Ida-Viru,n=110 [IIIENNE 29%

ASULATUUP

Tallinn,n=302 [ : 14%
muud suurlinnad, n=193 - 21%
véikelinnad , n=191 [ 20%
maapiirkond , n=329 - 18%

ISIKLIK
NETOSISSETULEK

kuni 550 eurot,n=199 [ 20%
551-1000 eurot,n-277 [ 20%
1000 -1500 eurot, n=263 [NINE 16%

iile 1500 euro, =157 [l 113%

iNnspired 4



aldajat a1

Kes oli Teie hinnangul selle
reklaamikampaania korraldaja/tellija?

EAS (sh Visit Estonia, Puhka Eestis)
54%

Eesti riik, valitsus, moni ministeerium jms

Turismifirmade Liit, turismiedendajad,
reisiblroo jms
Telia, Elisa, Alexela, Tartu

Ulikool, RMK, Eesti Looduse

Muu I3% —_—

Terviseamet, AMOR

SOTSIAALKAMPAANIATE KESKMINE
REKLAAMIJA ARATUNDMINE 40%

Ei oska oelda

% kampaaniat marganutest, n=724

Q)
|(i-)
O

nlgem

~ | |

Oigesti

PIGEM VALE VASTUS

/TURISM + MUU/

Kokku, n=1015

El OSKA OELDA

D

W 3%

mees, Nn=505
SUGU
naine, n=510

B 2%
B 4%

. 3%

20-29,n=173
30-39, n=230
40-49, n=220
50-59, n=199
60-70, n=193

VANUS

W 0%
Wio%
l 10%
W 5%
Bl 24%

eestlane, n=708

RAHVUS
muu rahvus, n=307

B 2%
W 5%

Fond voi Keskkonnaagentuur,

Tallinn+Harju, n=456
Pohja- ja Kesk-Eesti, n=118
Laane-Eesti, n=115
Louna-Eesti, n=216
Ida-Viru, n=110

PIIRKOND

W 3%
B 5%
%
W 10%

W 7%

Tallinn, n=302
. muud suurlinnad, n=193
ASULATUUP vaikelinnad , n=191

maapiirkond , n=329

B 2%
W 6%
o %
W 5%

kuni 550 eurot, n=199
551-1000 eurot, n=277
1000 -1500 eurot, n=263
Ule 1500 euro, n=157

ISIKLIK
NETOSISSETULEK

B 5%
W 7%
. 1%
W %

iNnspired 4



Kampaania pani 11s

©
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% kampaaniat marganutest, n=724; % taiendavat infot otsinutest, n=263

Q)
— -

Kust tapsemalt Te otsisite taiendavat infot?

portaalist www.puhkaeestis.ee

Google'i otsingust
majutuspakkumiste portaalist
(naiteks booking.com, airbnb.com)
mone Eesti piirkonna vai linna
kodulehelt (naiteks visitparnu.com,
visitsaaremaa.ee)

monelt muult Eestis reisimise

voimalusi tutvustavalt kodulehelt

mujalt

3% —»

3% —»

62%
55%
46%

35%

RMK, Estravel, Tripadvisor,
Instagram, Delfi, Ha cmpaHu4Kax
mypgupm

Sopradelt, kindla koha véi linna
kodulehelt, sotsiaalmeedia, neti.ee

iNnspired -
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Relsimine Eestis on kasvanud
eritl aga mitte-ecestlaste seas

m Jah, olen juba teinud
m Ei, veel ei ole teinud, aga kindlasti teen
Ei, veel ei ole teinud, aga toenaoliselt teen
Pigem ei tee
m Kindlasti ei tee

% koikidest, n=1015

REISISID SUVEL

~N O
es,

2020
ON REISINUD VOI

EESTIS REISIVAD SUVEL EESTIS
Kokku,n=1015 S 77% IS 86%
mees, =505 IS 77% I 86%
suGu naine, n=510 _ 78% — 86%
20-29,n=173 N 81% , NI 91%
30-39,n-230 N 80% | NN 89%
VANUS 40-49, n=220 I 84%
50-59, n=199 I  86%
60-70, n=193 I 79%
eestlane, n=708 _ 87%
RAHVUS muu rahvus, n=307 _ 82% A
Tallinn+Harju, n=456 _ 88%
Pohja- ja Kesk-Eesti, n~=118 :
PIIRKOND Laane-Eesti, n=115 . 81%
Louna-Eesti, n=216 I 6%
Ida-Viru, n=110 IS 35% A
Tallinn, n=302 I 91%
- muud suurlinnad, =193 I 85%
ASULATUUP viikelinnad , n=191 i 79%
maapiirkond , n=329 I 86%
kuni 550 eurot, n=199 5 I i 78%
ISIKLIK 551-1000 eurot, n=277 I 33%
NETOSISSETULEK 1000 -1500 eurot, =263 NN 86% NN 93%
iile 1500 euro, n=157 I 89%
1inimene, n=203 _ 81%
2 inimest, n=353 P 37%
PEREL‘\':;METE 3 inimest, n=203 I 86%
4 inimest, n=171 I 87%
5 ja enam inimest, n=85 I 9%
jah, n=386 D 88%
LAPSED PERES el n-629 S £5%

iNnspired 4
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Kokku, n=1015

kUl gasta tac

ROHKEM

SAMA PALJU
e 47%

Milline neist vaidetest iseloomustab kodige paremini Teie

mees, Nn=505

SUGU naine, n=510

selle suve reisikulutusi?
Toenaoliselt kulutan Eestis reisimisele ...

20-29,n=173

30-39, n=230

VANUS 40-49, n=220
50-59, n=199

60-70, n=193

B 48%
I 46%

I 45%
I 44%
I 45%
I 49%
I 54%

eestlane, n=708

RAHVUS muu rahvus, n=307

Tallinn+Harju, n=456

Pohja- ja Kesk-Eesti, n=118

PIIRKOND Laane-Eesti, n=115
Louna-Eesti, n=216

Ida-Viru, n=110

I 49%
I 41%

T I 49%
I 43%
I 41%
e 51%
I 41%

Tallinn, n=302

muud suurlinnad, n=193
vaikelinnad , n=191
maapiirkond , n=329

ASULATUUP

I 48%
I 47%
I 49%
I 45%

kuni 550 eurot, n=199
551-1000 eurot, n=277
1000 -1500 eurot, n=263
Ule 1500 euro, n=157

ISIKLIK
NETOSISSE-
TULEK

I 46%
I 50%
I 53%
I 43%

mumbes sama palju kui eelmisel suvel
ei oska oelda

mrohkem kui eelmisel suvel
vahem kui eelmisel suvel

1inimene, n=203
2 inimest, n=353

PERELIIKMETE 3 inimest, n=203

" 50%
I 48%
I 43%
E—— 46%
I 49%

ARV 4 inimest, n=171

5 ja enam inimest, n=85

jah, n=386

LAPSED PERES el n=629

I 46%
— 48%

% nendest, kes on reisinud 2019. suvel ja on reisinud voi kavatseb reisida 2020. suvel, n=732

iNspired -



Palun hinnake, kui palju umbes kulutate
tanavu suvekuudel Eestis reisimisele
pereliikme kohta.

Kuni 50 eurot [l 7%
50-100eurot | 20%
101-200 eurot | 23%
201-300 eurot I 16%
301-400 eurot [ 9%
401-500 eurot |l 5%
501-600 eurot [ 3% L 22%
600 - 1000 eurot | 4%
Ule 1000 euro | 1%
Eioska delda I 12%

% nendest, kes on reisinud voi kavatseb reisida 2020. suvel, n=871

oereliikme kohta

KUNI 300€ ULE 300€
Kokku, n=1015 [N 66% e 22%
mees, n=505 I | 60% i 28%
sueu naine, =510 I 71% mite%
20-29,n=173 N 63% 1%
30-39,n=230 NN 68% m 22%
VANUS 40-49,n=220 NI 70% . 19%
50-59,n-199 I 61% . 26%
60-70,n=193 N 63% B 22%
RAHVUS eestlane, n=708 _ 64% - 23%
muu rahvus, n=307 I 69% B 19%
Tallinn+Harju, =456 I | 60% EEE 30%
Pohja- ja Kesk-Eesti, n=118 NN 74% H 8%
PIIRKOND Lagne-Eesti, n=115 ST 71% i 15%
Louna-Eesti, n=216 I 71% m 5%
Ida-Viru, n=110 I 69% e 22%
Tallinn, n=302 | ; 59% B 31%
- muud suurlinnad, n=193 I 69% 7%
AsuLATUUP viikelinnad , =191 S 70% - 6%
maapiirkond , n=329 I 68% B 19%
kuni 550 eurot, n=199 SN 83% B 8%
ISIKLIK 551-1000 eurot, n=277 IS 70% B 20%
NETOSISSETULEK 1000 -1500 eurot, n=263 S 65% . 27%
iile 1500 euro, n=157 | : 59% B 38%
Tinimene, =203 N 67% 2%
2 inimest, n=353 I ; 60% e 27%
PERE:\'I'";METE 3inimest,n=203 I 65% - 22%
4inimest, n=171 SN 74% I :16%
5 ja enam inimest, n=85 NI 70% M i14%
jah,n=386 IINNEGEGEGEI 71% N 19%
LAPSED PERES ei,n=629 NN 62% . 24%

iNnspired 4



45% on olnuag valm
kulutama

Kas eelnevalt naidatud reklaamid inspireerisid
Teid sel suvel Eestis reisimisele rohkem
kulutama, kui Te enne nende nagemist
kavatsesite?

44%

mKindlasti ®Pigem jah

Pigem mitte Kindlasti mitte

olaneeritust ro

% nendest, kes méarkasid kampaaniat ja on reisinud voi kavatsevad reisida 2020. suvel, n=647;

Kokku, n=1015

) N\ Y

| ||r<(—,| R
KINDLASTI + PIGEM JAH
45%

SUGU

mees, n=505
naine, n=510

9% 39% i 47%
8% 36% | 44%

VANUS

20-29,n=173
30-39, n=230
40-49, n=220
50-59, n=199
60-70,n=193

53%
39%

M%

49%
46%

RAHVUS

eestlane, n=708
muu rahvus, n=307

8% | 34% ;42%
8% 45% : 54%

PIIRKOND

Tallinn+Harju, n=456
Pohja- ja Kesk-Eesti, n=118
Laane-Eesti, n=115
Louna-Eesti, n=216
Ida-Viru, n=110

47%
1%

45%
4§0%
52%

ASULATUUP

Tallinn, n=302

muud suurlinnad, n=193
vaikelinnad , n=191
maapiirkond , n=329

50%
43%
51%
39%

ISIKLIK
NETOSISSETULEK

kuni 550 eurot, n=199
551-1000 eurot, n=277
1000 -1500 eurot, n=263
tle 1500 euro, n=157

42%
48%
45%
47%

PERELIIKMETE
ARV

1inimene, n=203

2 inimest, n=353
3inimest, n=203

4 inimest, n=171

5 ja enam inimest, n=85

47%
47%
42%
; 44%

11% 30% 4%

LAPSED PERES

jah, n=386
ei, n=629

9% 35% L 44%
8% [ 38% i 46%
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Kas eelnevalt naidatud reklaamid inspireerisid
Teid sel suvel Eestis reisimisele rohkem
kulutama, kui Te enne nende nagemist
kavatsesite?

1%

44%

mKindlasti ®Pigem jah Pigem mitte Kindlasti mitte

% nendest, kes markasid kampaaniat ja on reisinud voi kavatsevad reisida 2020. suvel, n=641;
% nendest, kelle kulutused suurenesid, n=289

Hinnanguliselt, kui palju ROHKEM Te kulutasite
(vorreldes sellega, mis oli plaanis enne ,Puhka
Eestis” reklaamide nagemist)?

Kuni 50 eurot || 15%
50-100eurot [ 16% 48%
101-200 eurot [l 17%

201-300 eurot | 7%
301-400eurot | 3%
401-500eurot | 2%

lile 500 euro | 0,3%

Ei oska 6elda || I 40%
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erels on eelkdige kaim

nine kulas vo1 looduses

Loetleme erinevaid tegevusi. Kui olulised on nimetatud

tegevused Teie Eesti-sisestel reisidel sel suvel?

mvdga oluline  mmonevdrra oluline pole dldse oluline / pole pohjus reisimiseks

Sugulaste voi tuttavate kilastamine, perekondlikud tritused
Looduses jalutamine vai jalgsi matkamine
Puhkus oma suvilas voi maakodus

Puhkus rannas, suplemine, paevitamine

Ajaloo voi kultuuriga seotud vaatamisvaarsused (mdisad, kindlused,
malestusmargid jms)

Restoranis / kohvikus kaimine

Kultuuri-, spordi- ja meelelahutusritused
Puhkus spaas

Loomaaiad, loomapargid

Muuseumid voi naitused

Jalgrattasoit

Pereatraktsioonid (naiteks Lottemaa, Vembu-Tembumaa, AHHAA keskus jms)

Veega seotud harrastused looduses (naiteks soit kanuuga, kalapuik vms)

Muu aktiivne harrastus (naiteks golf, tennis vms)

% nendest, kes on teinud voi teevad sellel suvel toenaoliselt mone Eesti-sisese reisi, n=871

55% 35% 10%

53% 38% 9%

44% 26% 30%

38% 44% 18%

14%

23% 52% 25%
20%
395

19% 53% 29%

19% 59% 23%

17% 35% 48%

17% 37% 46%
15% 44% 42%

10% 32% 57%

Keskmiselt margiti vaga oluliseks 4 erinevat tegevust.
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\VVaga oluli

~

ed tegevuseaq

a sithtrihmaaes

0

S / KULTUURI-,
SPORDI-,
SUGULASED, LOODUSES PUHKUS PUHKUS VAATAMIS- RESTORANID, MEELELAHUTUS-
TUTTAVAD JALUTAMINE SUVILAS RANNAS VAARSUSED KOHVIKUD URITUSED
Kokku,n=1015 [N 557 N 53% 447 N 38% I 33% . 23% - 2%
mees, n=505 | ;50% I $48% I 43% I 36% . 30% . 22% . 22%
suey naine,n-510 IS 60% NENNNNNNNN Sc% EEEENEN 45 < EEEEEE 0% WEEEEN 35 WEEN 5% WM 1%
20-29,n=173 NN 627, IEEEEE c7. RN 52, N 1% B 20% IS 28% I 25%
30-39,n-230 I 48% I 53% I (39% I 37% I 27% BN 33% 4 I 19%
VANUS 40-49,n-220 N 58% N 54% I 45% I 45% I 37% \ . 25% s 20%
50-59,n=199 NS 55% I 55% I 47% . 34% e 38% \ M 19% B 20%
60-70,n=193 N 53% I 43% I 39% I (33% . 1% Y 10%  23%
eestlane, =708 NI 5% N 56% I 45% . 36% I 30% . 24% — 22%
RAHVUS muu rahvus, =307 I 46% I (48% I 41% I 43% s 39% I 21% I 18%
Tallinn+Harju, n=456 NS 55% I 57% I 44% I 40% . 31% I 29% Il 2%
PShja- ja Kesk-Eesti, n=118 NN 56% I 42% I 47% . 31% I (27% Bl 6% 2%
PIIRKOND Lasne-Eesti,n=115 NN 55% I (47% I 47% I 33% I 34% 4% B 20%
Louna-Eesti, n=216 NN 57 NI 57% I 40% I 36% I 35% I 20% I 26%
Ida-Viru, n=110 | 51% I 51% I 45% I 45% I 39% I 23% 9%
Tallnn,n=302 NN 57 I 57% , I 47% N 5% , W 32% 1% 24%
. muud suurlinnad, n=193 I 53% I 55% I 0% NN 45% g 36% . 22% . 24%
ASULATUUP véikelinnad , n=191 | | 51% I 0./ I 37% — 36% 2% 7% B 5%
maapirkond ,n=329 NN 56% I 48% I 2% _— is% _— 32% . 20% . 20%
kuni 550 eurot, =199 NNNNNNNNEN 55% [N : 49% I 47% N 43% B 30% . 19% 7%
ISIKLIK 551-1000 eurot, =277 | #7% I 54% I 44% I 37% I 20% W 20% . 24%
NETOSISSETULEK 1000 -1500 eurot, n-263 NN 627 IS 53% I 43% I 36% 1% - 25% . 19%
ile 1500 euro,n=157 NN 577 BN 55 BN 6% NN 39% - 5% I 33% [ 24%
Tinimene, n=203 NN 56 NN 62% I 42% I 36% . 4% . 24% - 22%
2inimest, =353 IS 54% I | 49% I 43% I 3% . 3% . 22% . 23%
PR 3inimest,n-203 NN :51%  EEEEEEEE 52 WS 5% WS 36% W 26% oS W 20%
4 inimest, n=171 NN 57% I 16% N 52% I 41% . 32% I 26% . 19%
5ja enam inimest, n=85 [N 57% NN 6% I 39% I 42% I 6% W 7% . 7%
LAPSED PERES jah,n=386 NN 57% I 53% I 450 N 40% — 30% B 26% W 20%
e, n=629 IS 54% I 54% I 43% I 37% I 34% I 22% . 22%
IN

% vastavast sihtriihmast

spired.



\VVaga olulisea

‘egevused

a sihtrihmades (2)

MUU
PUHKUS LOOMAAIAD MUpSEUMID, JALGRATTA- PERE- VEEGA SEOTUD AKTIVNE
SPAAS NAITUSED soIT ATRAKTSIOONID ~ HARRASTUSED = HARRASTUS
Kokku, n=1015 [l 19% 9% [ A e 7% 7% 5% W 0%
mees, n=505 M 17% B 5% 7% I 20% B 5% B 8% W 2%
SuGu naine,n=510 I 21% 2% - 2% 4% - 19% . 11% | %
20-29,n=173 | 20% B 19% 2% 8% . 16% i 18% i 15%
30-39,n-230 WM 18% m 26% - 2% - 7% 5% 4% 3%
VANUS 40-49,n=220 WEEEE 25% . 21% Bl 6% B 20% I 19% 5% W 2%
50-59,n=199 HEE 18% . 13% . 22% Bl 6% . 6% 3% Bi5%
60-70,n=193 M | 15% B 13% . 23% 6% H 3% o 14% mi7%
eestlane, =708 M 17% e 7% e 7% B 18% I 6% 4% W %
RAHVUS muu rahvus, n=307 N 25%  23% e 23% ;5% 2% 7% W 9%
Tallinn+Harju, =456 I 18% B 16% Bl 19% 7% N 16% B 4% 2%
Pohja- ja Kesk-Eesti,n=118 M} 16% . 21% M 9% W 5% 2% . 15% Wi7%
PIIRKOND Lagne-Eesti, n=115 [ 17% 6% . 19% . 29% . 23% 6% W 9%
Léuna-Eesti,n=216 I 17% B 5% 9% [ REA [ REA 5% W 0%
lda-Viru, n=110 I 34% . 20% . 30% . 5% e 23% 8% - 2%
Tallinn, n=302 [ 19% Bl 5% B 18% B 19% Bl 5% B 5% W 13%
. muud suurlinnad, n=193 SN 27% B 26% i 23% i 20% mE 23% 5% W 2%
ASuLATUUP véikelinnad , n=191 EE 19% - % 6% B 14% . 5% 1% m 7%
maapiirkond , n-329 [l  15% e 19% e 19% 6% e 7% 7% W 9%
kuni 550 eurot, n=199 [ 19% Bl 16% e 21%  20% 8% I 6% W 8%
ISIKLIK 551-1000 eurot, =277 [N 26% . 23% . 24% - 7% - 7% - 5% W 0%
NETOSISSETULEK 1000 -1500 eurot, n=263 [} 16% s 8% I 18% 8% s 7% 6% 2%
iile 1500 euro, n=157 [ 16% s 8% M 9% I 6% I 6% Mm% i 15%
1inimene, n=203 [l 113% m 1% i 24% . 20% W 5% m: 12% 2%
2inimest, n=353 [ 21% 5%  20% s 8% . 12% 7% = 0%
PR 3inimest,n-203 W 22% 2% 2% - % . 19% - 3% W 9%
4inimest,n=171 [ 20% . 32% B 20% s 22% . % B 14% 4%
5ja enam inimest, n=85 I 20% B 20% B 8% . 7% Bl 26% 8% o 9%
LAPSED PERES jah, n=386 NN 21% _——27% . 7% . 7% 0% . 15% W 2%
ei,n-629 [ 18% B 14% B 20% [ REA W 9% 5% W 9%

% vastavast sihtriihmast
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Milline neist variantidest iseloomustab kdige paremini Teie
o60bimiskoha eelistust selle suve Eesti-sisestel reisidel?

Pole kindlat eelistust, kasutan erinevaid
o0bimiskohti
Kasutan tasuta 66bimiskohti (sugulaste / tuttavate
juures, oma maakodus, tasuta telgis vmt.)

Eelistan hotelli / spaahotelli

Ei 00bi, teen ainult Uhepaevareise
Eelistan eraldi puhkemaja
Eelistan kilalistemaja / hostelit
Eelistan Gdritud korterit

Eelistan turismitalu

Muu variant

Ei oska veel 6elda

Q)
O
M
(T
(T

27%
I
I o
B
B
B+~
|
| 32
B>

| %

% nendest, kes on reisinud voi kavatseb reisida 2020. suvel, n=871

POLE KINDLAT ... TASUTA
EELISTUST OOBIMISKOHAD SPAA, HOTELL
Kokku, n=1015 [ 27% s 25% i 20%
mees, =505 [IIE 26% B 28% B 19%
suGu naine, =510 [N 28% . 23%  20%
20-29,n=173 [ 23% B 33% -, %
30-39,n=230 M 25% . 23% I 26%
VANUS 40-49,n=220 | 30% s 26% 9%
50-59,n=199 M: 24% . 24% i 28%
60-70,n=193 NN 32% . 22% W 2%
RAHVUS eestlane, n=708 _ 28% B 29% W 16%
muu rahvus, =307 [II; 25% M 5% Il 29%
Tallinn+Harju, n=456 S 28% S 24% . 22%
PShja- ja Kesk-Eesti, n=118 [l 18% 2% W 0%
PIIRKOND Lasne-Eesti, n=115 I 29% . 28% B 14%
Louna-Eesti,n=216 [IE 26% . 27% I 19%
Ida-Viru, n=110 [ 29% B 6% il 26%
Tallinn, =302 E 28% - 2% B 24%
. muud suurlinnad, =193 I 27% B 20% e 20%
ASULATUUP véikelinnad , n=191 NN 27% . 19% - 2%
maapiirkond , =329 [ 26% . 31% . 4%
kuni 550 eurot, n=199 R 27% 3% 5%
ISIKLIK 551-1000 eurot, n=277 [ 27% 2% . 23%
N e 1000 -1500 eurot, n=263 M 25% _— 30% . 1s%
ile 1500 euro, n=157 [N 28% I 24%  24%
Tinimene, n=203 [ 26% Nl 33% 3%\
2inimest,n=353 I 30% . 22% . 7%
PERE":\'I"';METE Jinimest, n=203 [N 28% s 26% . 23%
4inimest,n=171 [ {21% i 21% E 27%
5ja enam inimest, n=85 I 25% . 27% s 20%
LAPSED PERES jah, n-386 . 27% - 22% - 25%
ei,n=629 E 27% B 27% I 16%
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14% sihtrohmast sel &
oeamiselt raha- ja aja
1
I

% nendest, kes ei ole reisinud voi ei kavatsenud reisida 2020. suvel, n=144

—estis el relsinuag,
sel

Mis jargnevast kirjeldab koige paremini, miks Te ei
kavatse toenaoliselt sel suvel Eestis reisida?

Rahapuuduse tottu
Ajapuuduse tottu
Kardan koroonaviiruse ohtu

Tervise tottu

Ara jadvad huvipakkuvad suvediritused, mille
parast reisida

Hoolitsen teise inimese eest (k.a. vaikesed
lapsed)

Puuduvad sobivad transpordivéimalused

Eestis reisimine ei huvita Uldiselt

Ei ole piisavalt infot Eestis reisimise
voimaluste kohta

Muu pohjus

B
-
B 0~

| B2

B

B o

- 10% *  Kiisivad 66maja eest liiga kérget hinda
*  Ma puhkan kodus
I 5% *  Kutsikas vajab hoolt
e Vildin koroonaviiruse kartlikke inimesi
I 3% *  Reisisin Ldtis, Leedus, Soomes
e Sobiva seltskonna puudus
. 9 —» Viibin vélismaal ning reisin ringi selles
riigis, kus parajastl olen
e Qosneoe spemsa pabomana
3KYCKYpco80AOM M0 IcMoHUU

inspire






#ouhkaeestis

MEEDIA

LOOVLAHENDUS

KAMPAANIA MOJU

KAMPAANIA MARGATAVUS OLI HEA NING KESKMISEST SOTSIAALKAMPAANIAST KORGEM
71% sihtrihmast markas kampaaniat, sh 47% nagid kampaaniat vahemalt kahes meedialiigis.

55% markas kampaaniat internetis, eriti tohus oli sotsiaalmeedia.

Kampaaniat markas keskmisest oluliselt paremini ka Eesti venekeelne elanikkond.

LOOVLAHENDUS OLI VAGA MEELDIV JA SONUM ULDJOONTES ARUSAADAV
96% ehk pea koik kampaaniat marganutest pidasid loovlahendust meeldivaks.
75% kampaania markajatest moistis kampaania sonumit.

Kampaania meeldis ja sonum oli arusaadav enam noorematele. Sonumit maoistsid teistest pisut vahem
Ida-Virumaa elanikud ja vanemaealised (60-70 aastased).

KAMPAANIA PANILISAINFOT OTSIMA, INSPIREERIS OTSIMA SIHTKOHTI JA ENAM KULUTAMA

86% sihtrlhmast tegi suve jooksul mone sisereisi Eestis, seda on enam kui aasta tagasi. Enim lisandus
siseturiste venekeelse elanikkonna seas.

36% kampaaniat marganutest otsisid parast reklaamide kuulmist/nagemist ka ise taiendavat infot
puhkamisvoimaluste kohta Eestis, sh eelkdige labi portaali puhkaeestis.ee.

45% olid kampaaniast inspireerituna valmis Eestis reisimisele rohkem kulutama. Enim inspireeris
kampaania noori (20-29 aastaseid) ja venekeelset elanikkonda.

inspire



INnspired .

Uuringu ettevalmistus, analiiiis ja kokkuvote:
Kaili Meerents, Kaidi Kandla

Inspired Analytics

Inspired Universal McCann OU



