Brand Essence

Our Brand Essence distils our
strategy into a few short words,
capturing Estonia’s spellbinding
ability to flex its space and time,
so it's tailored to the traveller.

COVID-19 -matkailurajoituksiin
ja tunnelmiin sovittaen perus-
viestin aikakasite on helposti
muokattavissa:

Lahde Viroon, kun on sen aika
Lahde Viroon, nyt on sen aika!
Lahde Viroon, on sen aika

..samoin Call To Actionia el
verbipohjaista kutsua voi
muokata haluttuun teemaan
tai toimintaan viittaavaksi:

Viehaty Virosta, on sen aika
Vaella Viroon, on sen aika
Seikkaile Virossa, on sen aika
Maista Viroa, on sen aika
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ambition to promote and market
Estonia to the world and ensures
we enable our audience to make

the most of their precious time.




Brand Values

These values sit at the heart of
how we build experiences for
our audiences. They are shared
by — and influence — each of
the Passions that sit within the
Visit Estonia parent brand,
coming to life in the moments
and memories our customers
take when they travel here.
These are more than just words
on a page — they are the
principles that serve as a
benchmark for measuring the
experiences we are promoting.

On this page, they are written in
the context of Estonia as a
whole, but for each passion,
whether it's Nature, Culture or
Food, they are tailored to reflect
the experiences we offer.

Visit Estonia — Brand Strategy and Story
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Virittaydy

Virittaydy virolaiseen
elamanmenoon

"Matkakokemukseni Virossa sai
minut tuntemaan yhteytta maahan,
josta en tiennyt juuri mitaan. Kaikki
on Virossa niin helposti saatavilla.
Minulla oli aikaa uppoutua jokai-
seen hetkeen ja nauttia aidosta ja
merkityksellisesta vuorovaikutuk-
sesta. Ihmiset ovat Virossa niin
ystavallisia. Olen todella ihastunut
heidan tapaansa elaa.”

Lahde

etsimaan

Lahde etsimaan todellista Viroa

"Matkakokemukseni Virossa sai
minut tuntemaan itseni vapaaksi
ja innokkaaksi lahtemaan
tutkimusretkelle. Virossa on niin
paljon minulle tuntematonta ja
ainutlaatuista. Taalla minua roh-
kaistiin poistumaan mukavuus-
alueeltani ja kokeilemaan uusia
juttuja. Ja olen innostunut maan
itsenaisesta hengesta. Virossa
voin irrottautua perinteisesta
turistimeiningista ja tehda mita
haluan omassa tahdissani.”

InNnostu

Innoissaan Viron piilotetuista
aarteista

"Matkakokemukseni Virossa
sai minut ihmettelemaan,
kuinka paljon ainutlaatuisia,
tuntemattomia ja odottamat-
tomia asioita maa tarjoaa
vierailleen. Ultramodernista
ikivanhaan, urbaanista villiin
luontoon — maan Mmonimuo-
toisuus on aivan huikeaa. Niin
monet kulttuurit ja vaikutteet
ovat sekoittuneet Virossa kes-
kenaan, etta on taysin mahdo-
tonta lokeroida maata millaan
tavalla. Tulen aina uudestaan
kunnioittamaan tata kiehtovaa,
ainutlaatuista kansaa.”
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Luonto

Syntynyt
uudestaan

Uudelleensyntynyt keskella Viron
luonnon kauneutta

"Luontokokemukseni Virossa sai
minut tuntemaan itseni uudistu-
neeksi. Maan puhdas ilma ja
ymparisto ovat vastalaaketta
nykymaailmalle. Lukemattomat
saaret, ikivanhat metsat ja
harvinaiset elaimet auttoivat
unohtamaan itseni ja huoleni
muutamassa tunnissa. Huomasin
muuttuvani ja arvostavani
yksinkertaisia asioita. Mieleni,
ruumiini ja henkeni virittaytyvat
luonnon ajattomaan rytmiin.”

Kulttuuri

Innostunut

Liekeissa Viron kulttuurista

"Viron kulttuurikokemukseni sai
minut tuntemaan itseni elavaksi.
Tama viilea baltialainen kansa
on lamminhenkinen ja taynna
elamaa, myos historiansa puo-
lesta. Minua inspiroi ihmisten
luontainen eteenpain vieva
asenne ja heidan tapansa katsoa
tulevaisuuteen. Viro on
odottamattomia kaanteita
taynna oleva paikka, joka pitaa
mielen avoimena ja sydamen
sykkivana.”

Ruoka

Haltioitunut

Haltioissaan virolaisesta ruuasta

“"Viron ruokakokemukseni sai
minut hullaantumaan
loputtomasti kaikesta, mita
maa tarjoaa maisteltavaksi ja
kokeiltavaksi. Innostavien
innovaatioiden ja vaikutteiden
monipuolisuus synnyttivat
halun sukeltaa syvemmalle ja
loytaa jokaisen makunautinnon
takana piileva salaisuus: raaka-
aineiden alkupera, reseptien
vivahteet, makujen hienoudet,
kokkien intohimo ja virolaisen
keittion moninaisuus.



Positioning Statement

Our Positioning Statement is a
brief description of the overall
experience offered by Visit
Estonia, and for each Passion,
the target audience, and how
the experience fills the particular
need of the target market. It
addresses our target market, the
category, our point of difference
and the payoff for people who
choose toexperience all that
Estonia has to offer. Just like the
place, our positioning statement
flexes depending on how much
time you have...

Copyright © 2020 Visit Estonia
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Characteristics

Motivaatiot

Luontonomadeja ohjaa halu
oppia uusista ymparistoista
ja kokea uusia seikkailuita.
He haluavat ottaa rennosti
ja kayttaa aikaansa hitaasti
matkustamiseen seka
avartaa maailmankuvaansa
oppimalla uutta myos
matkoillaan.

Copyright © 2020 Visit Estonia
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L yontonomaait

Luontonomadit haluaisivat olla enemman yhteydessa luontoon, mutta
heidan kiireinen elamanrytminsa on usein esteena. He suosivat hitaita,
mukaansatempaavia matkoja luonnontilaisissa paikoissa, joissa he voivat
keskittya terveelliseen elamantapaan, hyvinvointiin ja itseensa.

Luontomatkailijat arvostavat aitoutta, puhtautta, aikaa ja ymparistoa. He ovat
valmiita kokeillemaan uusia kohteita, joten he ovat todellisia loytoretkellijoita.

He ovat myos valmiita maksamaan elamyksellisista kokemuksista.

Ainutlaatuisia Yksinkertaista Paika 1115'12
kokemuksia elamaa elamaa

Kokea jotain, mika ei ole Halu palata perusasioiden Paikallisten lahella
kotona mahdollista. aarelle, pois oravanpyorasta. asuminen antaa

matkailijoille aitoja
kokemuksia alueesta
ja sen ihmisista.
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He haluavat nauttia paivan
jokaisesta hetkesta. Tama
tarkoittaa hitaamman
matkustustavan tietoista
valintaa. Junalla,
polkupyoralla ja jalkaisin
kulkeminen luo syvempia
kokemuksia.
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Experience Positioning

Our Experience Positioning is a brief

descripiion of (e overel experience \/1ro on luontonomadadin luonnollinen valinta. Pienl ja monipuolinen maa
highlights proof points that show sopu tavaellisesti heille, jotka haluavat retkellla luonnossa omassa

how Estonian nature enables " PR O s . et 2
travellers to make the most of their tahaissaan seka kokea aitoja, syvem pn ﬂhmesn luonnon helmassa.
precious time when travelling.

Kompaktin kokonsa ja hyvien kulkuyhtevksiensa ansiosta Viro tarjoaa
matkailijalle mnh@ollisuuaew ka\/ taa aitkansa mielekkaasti
| _'| L .o 1

unohtaa hyvalla omm'unnoﬂa
Luonamme volt olla yhtevaessa luonnollisiin juuriimme, mutta samalla
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Characteristics

Motivaatiot

Kulttuuripartiolaiset haluavat
oppia ymmartamaan paikal-
lista elamaa vierailemalla
historiallisissa kohteissa ja
kulttuuritapahtumissa. He
etsivat inspiraatiota ja
oivalluksia taiteen, kasityon,
arkkitehtuurin, musiikin ja
kulttuuriperinnon kautta.

Copyright © 2020 Visit Estonia
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Kulttuuripartiolaiset
|

Kulttuuripartiolaiset etsivat matkakokemuksia, jotka tarjoavat
ainutkertaisia elamyksia ja tayttymyksen tunteita. He ovat usein
kokeneita ja hyvin ansaitsevia matkailijoita, jotka mielellaan

maksavat paikallisista ja mieleenpainuvista elamyksista.

Kulttuurimatkailijat etsivat aitoja kokemuksia ja osallistuvat

mielellaan erilaisiin luoviin toimintoihin itsensa kehittamiseksi seka
paikallisten perinteiden ymmartamiseksi.
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Paikallisten keskuudessa
yopyminen ja paikallisen
elaman kokeminen on
tarkeaa. Osallistuminen
kylayhteisojen tapahtumiin
tai kulttuuririentoihin
kielimuurista valittamatta.
Yhteisollisen naapuruston
tunnelmasta nauttiminen.

D

Kulttuuriperintd

Maailmanperintokohteiden,
perinteiden ja taidemuotojen
avulla matkalla voi nauttia ja
tutustua kohteiden todelliseen
luonteeseen. Ne edustavat
paikallisten yhteisojen perinteita
seka menneisyydesta etta
nykyhetkesta.

) 1 |_’_\
Designista
I )

kilnnostuneet

Keskiaikaisista kirkoista
modernismiin, muotoilun ja
arkkitehtuurin monimuotoisuutta.
Virolainen kulttuuri elaa ja sykkii
niin esittavassa taiteessa kuin
kasin tai teollisesti muotoilluissa
esineissakin.
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Experience Positioning

Our Experience Positioning is a brief
description of the overall experience
offered to the Culture Scout. It
highlights proof points that show
how Estonian culture enables
travellers to make the most of their
precious time when travelling.
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Characteristics

Motivaatiot

Makujen etsijoita ohjaa halu
loytaa ja kokeilla paikallisia

raaka-aineita, makuja ja ruokia.

He pitavat ruokaa tapana
muodostaa yhteys toisiin
matkailijoihin, joilla on sama
intohimo. Paikallisten kokkien
avulla he voivat kurkistaa
kulissien takaisiin
makumaailmoihin.

Copyright © 2020 Visit Estonia
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Makujen metsastajat

Makujen metsastajat jakavat kiinnostuksensa ja intohimonsa ruokaan, viiniin ja
muihin jJuomiin matkoillaan seka sosiaalisessa mediassa. He valitsevat
matkakohteensa gastronomisten elamysten innoittamina, haluavat oppia seka

kokea uusia kulttuureja ruoan avulla. Hyva ruoka on heille myos tapa rentoutua,
laajentaa nakokulmaa ja olla yhteydessa toisiin ihmisiin.

Ruokamatkailijat haluavat kohdata ihmiset ruokaelamysten takana seka seurata
ruoan matkaa pelloilta ja maatiloilta ruokapoydalle.

Peikell'si ruokaa

Rohkeus maistella pai-
kallisia herkkuja ja
erikoisuuksia palkitsee.

Kokkauskurssit

Kokkauskurssit ovat
hauska tapa oppia
uutta ja tehda ruokaa
yhdessa.

Hyvan kahvin valmistamine
yhdistaa — kahvipapujen
jauhamisesta aina taydellisen

Mmaitovaahdon valmistukseen.

viinitilat
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Paikallisten viinitarhojen
arvostaminen seka viinin
ja ruoan yhdistamisesta
nauttiminen.

Ruokatapahtumat
Ja -Testivaalit
Ruoka tarjoaa hyvan syyn

kokoontua yhteen ja jakaa
yhteinen intohimo.

Maatilalta poydalle,
puutarhasta lautaselle,
luomua, GMO-vapaata,
kestavasti tuotettua ruokaa
— kaikki tama on todella
tarkeaa ruokamatkailijalle.

Niin itseoppineita herkkusuita kuin

perinteisempiakin nautiskelijoita
vetavat puoleensa huippuluokan

ravintolat ja niiden ruokaelamykset.

lerveellinen ruoka

14



Experience Positioning

Our Experience Positioning is a

brief description of the overall
experience offered to the Flavour
Seeker. It highlights proof points that
show how Estonian cuisine enables
travellers to make the most of their
precious time when travelling.
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yuslen innovaatl oiQ'—\n vllattavista sekoituksista.

moja Satokausien rytmissa
Tolsaalta Virossa on palattu myos juurille, vaalimaan perinteita: ainekset
hankitaan toreilta ja tiloilta, sieni- ja marjaretkilla.kayaaan ahkerasti ja
kesan satoa sailotaan. Yha tarkeampla ovat-luomu ja lahiruoka sekd oman
Maan maut
Suomalaiselle virolainen keittio tarjoaasoplvassa sulteessa tuttuja
makuja ja eksotilkkaa. Kompakll maa kutsuu rdokaretkelle lovtamaan

\/iron kulinaarinen kulttuurl hivelee ruocan ystavan makuhermoja kerta
toisensa jalkeen. Kun paatat seurata intohimoasl, ontaika unohtaa kellon
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