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5.JARELDUSED

Jargnevalt votame uuringu kokku oluliste jareldustega, et vastata uuringu lahtektsimustele:

Teadlikkus

Turismiteenuse pakkujate seas puudub Uhtne arusaam, mis on kestlikkus turismis ja
millised tegevused on kestlikud.

Teadlikkus ja valmidus kestlikke pdhimdtteid jargida on kdrgem suuremate, rahvusvahelist
koostodd tegevate ja valisturisti teenindavate turismiteenuse pakkujate seas, aga ka
suurema keskkonnamadjuga ja loodusturismiteenuse pakkujate seas.

Fookusgruppides osalenute hinnangul on siseturisti teadlikkus kestlikkusest pigem madal
ja tarbijakultuur raiskav ehk ndudluse puudumine pole soodustanud kestliku turismi
pohimotete rakendamist.

Uldiselt seostavad turismiteenuse pakkujad kestlikkust keskkonnateemadega ning
sotsiaalset ja majanduslikku mdddet ei olda sageli osatud kestlikkusega seostada.

Takistused

Turismiteenuse pakkujad tunnevad puudust kestlikkuse kesksest koordineerimisest riigis
ning selgest sdnumist, ootustest, eesmarkidest ja juhistest turismisektorile.

Teadlikkuse puuduses kardavad turismiteenuse pakkujad teha kestlikke valikuid ja/voi
neid reklaamida, seda ohu téttu langeda rohepesu ohvriks.

Samuti takistab turismiteenuse pakkujaid kestlikult tegutsemast selle kulukus, t66j6u-, aja-
ja rahapuudus ning muude teemade prioriteetsus (tihti on selleks lihtsalt ellujgdmine), aga
ka ebakindel majanduspoliitiline olukord praegu ja tulevikus ning ndudluse langus viimastel
aastatel.

Osadele turismiteenuse pakkujatele valmistavad vaéljakutseid veel jaatmekaitlus ja
ringmajandus, milles tuntakse vodimetust ise muutusi luua, aga ka kestlikumate
alternatiivide (toodete, teenuste) puudus tarneahelas ja kestlike koostoopartnerite vahesus.

Valmisolek

Turismiteenuse pakkujad tajuvad, et kestlike pohimotete ebapiisav rakendamine
vahendab nii teenusepakkuja kui ka riigi konkurentsieelist ja mainet turismisihtkohana.

Turismiteenuse pakkujate jaoks olulisimad kestlikkuse eesmérgid looduse hoidmine,
kogukonna arengu toetamine ning kohaliku kultuuriparandi ja traditsioonide hoidmine.

Kuus enamlevinud kestlikku tegevust, mida kisitluses osalenud turismiteenuse pakkujad
juba teevad, on energia saastmine, kohalike teenuste ja ostude eelistamine, vee sadstmine,
prigi vahendamine, jaatmete liigiti kogumine ja Uhekordsete (plast)ndude voi
(plast)pakendite valtimine.
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e Samution paljudel turismiteenuse pakkujatel lahima paari aasta jooksul plaanis muuhulgas
alustada klientide informeerimist kestlikkuse teemadest.

Vbéimalused

e Turismiteenuse pakkujad teevad juba ka enese teadmata hulganisti kestlikke samme —
ringbiomajandus maaturismiettevotetes, diglase tasu maksmine, kogukonna heaolu
suurendamine, kultuuriparandi hoidmine, energia saastmine jne —, mida ei osata kestlikuna
tutvustada, ehkki see vdiks luua kilastaja seisukohast lisandvaartust.

e Turismiteenuse pakkujaid motiveerib kestlikult tegutsema enim klientide ootustele
vastamine ehk konkurentsieelis, ressursisaast, teiste teenusepakkujate eeskuju ja
kogemuste jagamine (nt kestlike turismiteenuse pakkujate voérgustikud), aga ka suurem
tulu.

e Samuti oleks laiapdhjalisema muutuse saavutamisel abiks kestlike turismiteenuse
pakkujate tunnustamine ja turundamine ning toetamine maksusoodustuste VoI
toetusmeetmete naol.

Toevajadus

e Teadlikkuse tostmiseks ootavad turismiteenuse pakkujad riigilt turismisektorile vastavalt
sektori suurtele moéjukohtadele Uhtseid eesmarke ja juhiseid.

e Uuringus osalenud peavad oluliseks, et juhistes olevate kestlike sammude mdju
(keskkonnale, Uhiskonnale, majandusele) on pdhjendatud.

e Samuti ootavad uuringus osalenud turismiteenuse pakkujad haridusasutustelt kestlikkuse
laiaulatuslikku 16imimist dppekavadesse.

e Turismiteenuse pakkujate suurim investeeringuvajadus on energiatdhususe tdstmisel —-
taastuvenergia  kasutuselevotul, hoonete  soojustamisel ja  renoveerimisel,
ventilatsioonisiisteemide  uuendamisel — ning ligipdasetavuse ehk  kestliku
transporditaristu véimaldamisel.

e Ka muid kestlikumale tegutsemisele Uleminekuga kaasnevaid lahendusi — tehnika ja
transpordivahendite véljavahetamine, sobilikemate jaatmemahutite hankimine — vdiks riik
toetada, eriti vaikeste ja maapiirkonna turismiteenuse pakkujate puhul.
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6. ETTERPANEKUD JA SOOVITU
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Uuringu kvantitatiivse ja kvalitatiivse osa stinteesi tulemusel oleme kujundanud ettepanekud
kestliku turismi edendamiseks Eestis. Ettepanekute juures oleme vdimalusel toonud ara
konkreetsed elluviimissoovitused. Esialgsed ettepanekud ja soovitused todtasime labi kolmes
etapis: kahel arutelupaeval turismisektori asjaosalistega ning kolmandal kokkusaamisel kogusime
tagasisidet tellijaga (EISi turismiosakonna ja kestlikkuse eest vastutavate todtajatega teistest
osakondadest) peetud arutelus.

Ettepanekud oleme jaotanud kolme kategooriasse, tulenevalt uuringus tuvastatud peamistest
takistustest, mis pidurdavad turismiteenuse pakkujaid kestliku turismi poole liikumisel, vajadustest
ja ootustest riigile.

1. Teadlikkus ja koostdo: teadlikkuse, teabe ja sdnumiga ning koostdd, vorgustike ja
slinergiaga seotud ettepanekud. Alustame ettepanekutest, mis loovad kestlikkuse
arendamisele aluse ehk on seotud turismisektori teadlikkuse tdstmisega, alates riigi
sonumist kuni turismihariduseni (1—5). Seejarel keskendume koostddle ja vorgustikele,
kestlikkuse kommunikatsioonile, tunnustamisele, riigi kuvandile, tarbija teadlikkusele ning
kestlike toodete-teenuste kattesaadavusele (6—12).

2. Riigi eeskuju ja turismistrateegia: riigi ja avaliku sektori asutuste ja teiste institutsioonide
tegevuste  ja valikutega seotud ettepanekud; samuti JEesti riikliku
turismistrateegia” valdkondliku mdjuga seotud ettepanekud.

3. Majanduskeskkond ja taristu: finantseerimise, toetuste ja investeeringutega ning flusilise
ja infotehnoloogiataristuga seotud ettepanekud.

Ettepanekutele ja soovitustele oleme maaranud sihtgrupi, kellele ettepanek véi soovitus on
mdeldud. Enamik ettepanekutest ja soovitustest on suunatud avalikule sektorile, sest see oli lisaks
hetkeolukorra kaardistamisele uuringu teine eesmark — selgitada valja, kuidas saaks riik toetada
turismisektoris tegutsejaid Uleminekul kestlikumale turismile. Lisaks oleme maaranud ajalise
perspektiivi: IUhike (5 aasta perspektiiv), pikk (kuni 2035) ja Ulipikk (kuni 2050). Viimane
kategooria sisaldab soovitusi konteksti ja eelduste loomiseks, mille saavutamiseks kulub
téendoliselt aastakiimneid, kuid mis ei tahenda, et nendega ei peaks kohe alustama. Samuti oleme
hinnanud iga ettepaneku prioriteeti, mdju ja teostatavust jargmistest kriteeriumitest Iahtuvalt.

PRIORITEET: Tegevuse asjakohasus ja tahtsus

Kriitiline Oluline Kasulik
Tegevused, mis on eesmargi Tegevused, mis on olulised, Tegevused, millel on
saavutamisel kdige kuid ei ole eesmargi eesmargi saavutamisele

tahtsamad ja mida tuleks
rakendada véimalikult kiiresti

saavutamise seisukohast
kriitilise tahtsusega

toetav moju, kuid need saab
ette votta parast
kategooriates ,Kriitiline”  ja
,Oluline” hinnatud tegevuste
algatamist ja/voi teostamist.
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MOJU: Mil maaral toob tegevus kaasa markimisvasrse muutuse vai tulemused

Koérge Keskmine Madal

Tegevused, millel on Tegevused, mis voiksid tuua Tegevused, mis tdendoliselt
potentsiaal tuua kaasa oluline kaasa moningase kasuliku toovad kaasa vahese
muutus muutuse muutuse

TEOSTATAVUS: Tegevuse teostatavus, arvestades praeguseid ressursse, piiranguid ja

voimekust

Koérge Keskmine Madal

Tegevused, mis teostatakse Tegevused, misvdivad nduda Tegevused, mis tdendoliselt ei

téendoliselt viie aasta moningaid muudatusi VoI ole teostatavad praeguses

perspektiivis markimisvaarseid olukorras ja piirangutes.
lisaressursse

Koikide ettepanekute puhul tuleb silmas pidada jargmist:

1.

11

LUhikeses, mdne-aastases vaates tuleks tosta ja toetada teadlikkust nende turismiteenuse
pakkujate puhul, kelle teenuste jarele sdltub ndudlus juba praegu kdige enam kestlikkuse
kriteeriumitest (nt ariklientidele keskenduvad siindmuste korraldajad ja reisikorraldajad,
suuremad majutusasutused). See toob kaasa positiivse slinergia kestlike pdhimdtete
elluviimisel turismisektoris laiemalt, sest reisi- ja sindmuskorraldajad teevad palju valikuid
(pakettide komplekteerimisel, sindmuste Ulesehitamisel, sh vaiksemate teenusepakkujate
seas).

Selleks jagada reisi- ja sundmuskorraldajatele kestlikke vaartuseid hindavate
turismiasutuste/turismitoodete parimaid praktikaid (nt kes on taotlenud Green Key
margist, votnud kasutusele uuenduslikud kestlikud Idhenemised jms).

Pikemas (lle viie aasta) vaates keskenduda DMOde ja vorgustike maapiirkondades
turismiteenust pakkujate toetamisele, et tagada nende konkurentsivéime ja vdimekus
pakkuda Ule Eesti kestliku turismi teenuseid.

Ettepanekud ja soovitused on esitatud kolmes tabelis vastavalt Ulalkirjeldatud kategooriatele.

Oleme

naitlikustanud ettepanekuid ja soovitusi uuringus anallilsitud teiste riikide parimate

praktikatega.
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TEADLIKKUS JA KOOSTOO AJALINE PERSPEKTIIV VASTUTAJA

ETTEPANEK

Prioriteet

Moju

Teostatavus

SOOVITUSED

1. Kujundada riigipoolselt selge ja lihtsalt modistetav kestlikkuse Lihike MKM ja EIS koostdos KliMiga
sonum, mida koik osapooled (asutused) Uhtselt turismiteenuse
pakkujatele kuvavad

Kriitiline: Uuringust nahtuv ebailhtlane arusaam kestlikust turismist viitab, et puudub Uhtne ja selge koordineeritud sénum ja
eesmargid turismisektorile. See on teiste tegevuste (ettepanekute ja soovituste) eeldus ja alus

K&rge: Uuring naitab, et selged ja Uhtsed eesmargid kdigile on Uks olulisimaid ootusi, mida osalejad nimetavad, kui takistuste kohta
uurida

Kdrge: Eeldab koostood teadusasutustega sektori suuremate mojukohtade tuvastamiseks ning riiklikku kokkulepet olulistest
suundadest turismisektorile, aga ka sektorite Uleselt (,Eesti 2035" ja MKMi koostatav pikk plaan)

1. Sonastada koostods teadusasutustega (nt think tank’i raames) kogu turismisektorit MKM ja EIS koost6ds KliMi ja
kdnetavad kestlikkuse eesmargid lahtuvalt sektori suurimatest modjukohtadest teadusasutustega
(keskkondlikud, Uhiskondlikud, majanduslikud), sektorit mojutama hakkavatest
regulatsioonidest ja tarbija ootustest ning arengueesmargid, mida nende taideviimiseks
sektorilt oodatakse

1.2. Tagada turismiteenuse pakkujatele avaliku sektori asutuste (naiteks erinevate MKM, regionaal- ja
ministeeriumite ja nende allasutuste) Uhtne ja sidus sdnum kestliku turismi eesmérkidest  poéllumajandusministeerium  ja
ja oodatavatest tegevustest. KliM; teised avaliku sektori

asutused — ministeeriumid ja
allasutused

112



TEADLIKKUS JA KOOSTOO AJALINE PERSPEKTIIV VASTUTAJA

ETTEPANEK

Prioriteet

Moju
Teostatavus

SOOVITUSED

1.3. Selgitada, kuidas kestlik turism aitab kaasa innovatsioonile, arengule ja vdimalustele ning MKM, KIiM ja EIS koostdds
suurendab konkurentsivéimet (vdimalusel arvutuslike kulude-tulude prognooside, erialaliitudega
samuti 6koloogilise jalajélje arvutuste naidete abil), rohutades selle eeliseid (mitte
kohustusi, ndudeid ja riske)

1.4. Voimaldada turismisektorile Ghes kanalis kestlikkuse info: mh konkreetsed sammud ja EIS (Visit Estonia leht)
juhised, head naited, pohimdtted, regulatsioonid, kestlikud partnerid

1.5. Aidata kaasa kestliku turismi eestkdnelejate kujunemisele ja nende (vabatahtlikkuse EIS ja/voi turismiliidud
alusel) rahvusvaheliste vérgustikega Uhinemisele, nagu néiteks Zero Waste Cities
saadikud
2. Luua erialaliitude ja riigi koostéona konkreetsete tegevusaladele Lihike Erialaliidud koostoos MKMi,
(nt  majutusasutused, toitlustusettevotted, reisikorraldajad, KliMi ja EISiga

sindmuskorraldajad) moeldud juhised kestlike pohimotete
rakendamiseks

Kriitiline: Sektori eesmarkidest ja tegevusvaldkonna mdjukohtadest lahtuvad juhised loovad jarjepidevuse ja selguse, kuidas
valdkonnas kestliku turismi eesmarkide poole liikuda

Kérge: Uuring naitab, et turismiteenuse pakkujad tunnevad puudust selgetest juhistest ja kestlikkuse kesksest koordineerimisest

Keskmine: Voib votta kauem kui 5 aastat

2.1 Toetudes andmete anallilsile, tuua valja iga turismisektori tegevusala olulisemad Erialaliidud koostdds EISi, MKMI,
kestlikkuse mojukohad, millega turismiteenuse pakkujad tegelema peaksid, et kdige KliMi ja
suurema mojuga aspekte juhtida, ning luua nimekiri praktilistest soovituslikest teadusasutuste/teadlastega

tegevustest ehk teekaart/juhised

2.2. Leppida kokku tasemed kestlikkuse rakendamiseks (mitte null vs. maksimum) Erialaliidud koostoos MKMi, KliMi
ja EISiga
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TEADLIKKUS JA KOOSTOO AJALINE PERSPEKTIIV VASTUTAJA

2.3. Luua valdkondlik  kestlikkuse muldimurdja”, kus kummutatakse levinud Erialalidud koostods MKMiga
vaararusaamad kestlikkusest ja antakse nou, kuidas véltida rohepesu

2.4, Luua vdimalusi kogemuste vahetamiseks turismiteenuse pakkujate vahel. EIS koostoos erialalitudega
2.5. Sdélmida erialaliitude ja turismivaldkonna vorgustike ning sihntkoha DMO, erialaliidud ja
juhtimisorganisatsioonide koostéona oma valdkonna ja/voi piirkonna turismiteenuse  turismivorgustikud koostoos

pakkujatega tegevusala hea tahte kokkulepe, st sdnastada tUhine valmisolek ja lubadus turismiteenuse pakkujatega
kestliku turismi edendamiseks (nt loodusturismi pakkujate hea tahte kokkulepe, saarte
hea tahte kokkulepe).

brand promise liikumise
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TEADLIKKUS JA KOOSTOO AJALINE PERSPEKTIIV VASTUTAJA

ETTEPANEK

Prioriteet

Moju

Teostatavus

ETTEPANEK

Prioriteet

Moju

Teostatavus

SOOVITUSED

Tiaki Promise

3. Koordineerida piirkondades (sihtkohtades) keskselt kestlikkuse Lihike KOVid, DMOd ja MAKid
edendamist (omavalitsuse, maakondliku ettevotluse
arenduskeskuse ning sihtkoha juhtimisorganisatsiooni vahel), et
tagada sidusus turismivaldkonna ja teiste tegevusalade vahel

Kriitiline: Kestlikkuse keskne koordineerimine on osalenutele oluline. Uhtse ja selge kommunikatsiooni ja toe tagamiseks on vaja
koostood ja kestlikkust keskselt koordineerida

Keskmine: Keskne koordineerimine ja koostoo tagaks sarnase sdnumiga sarnased ootused ja arusaama nii turismiteenuse pakkujate
seas kui ka teistes sektorites, millega on oluline tegeleda ja mille tegevused on kestlikud

Madal: Koostoo kestlikkuse teemal ja Ulesannete jaotamine erinevate osapoolte (KOVid, MAKid, DMOd) vahel on oluline. Eesti
modnedes piirkondades lahenetakse juba kestlikkusele terviklikult seoses Green Destinations tunnustuse saamisega; senine
kogemus naitab, et paljude osapoolte koostoo ei ole lihtne

4. Tosta turismiteenuse pakkujate teadlikkust kestlikust turismist LUhike MKM, KliM, EIS, DMOd, MAKid,
ning arendada nende kestlikkuse pdhimaotete rakendamise oskusi KOVid, erialaliidud,
turismivorgustikud

Kriitiline: Iga turismiteenuse pakkuja koérge teadlikkus tagab, et muutusel — olgu siis enda initsiatiivist voi regulatsioonidest tingitud
— oleks kandepinda

Keskmine: Teadlikkuse ja oskuste tdstmine Uksi ei taga vdimekust kestlikkuse pdhimotteid rakendada (oluline takistus on
ressursipuudus)

Keskmine: Kestlikkus on koikides EISi turismiteenuse pakkujatele suunatud teenustes suuremal voi vahemal maéaral [abiv teema

4.1. Luua vorgustik mentoritest, kes ndustaksid turismisektori spetsiifikat tundes EIS
turismiteenuse pakkujaid (kaaluda, kas teenus on tasuline voi toetatud)
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TEADLIKKUS JA KOOSTOO AJALINE PERSPEKTIIV VASTUTAJA

42. Tagada, et kestlikkus on ldbiv teema koikides turismisektori teenusdisaini ja EIS koost6ds DMOdega
tootearenduse koolitustes vdi arenguprogrammides, ning soodustada ja toetada
kestlikkuse koolitusprogrammides osalemist (naiteks Rohetiigri Akadeemia, Ulikoolide
mikrokraadid). Osalemise motiveerimiseks vdiks sellised programmid |6ppeda
voimalusega taotleda toetust drimudeli kestlikumaks muutmiseks (ja mitte tingimata
taristuinvesteeringuteks)

ETTEPANEK 5. Luua turismiharidust pakkuvate dppeasutuste tugi turismiteenuse = Pikk HTM koostods MKMi ja KliMi
pakkujatele kestlike pohimotete jdulisemal rakendamisel ning haridusasutustega

Prioriteet Oluline: Haridusse panustamine on oluline, aga see ei too kiireid lahendusi

Moju Keskmine: Suurema potentsiaali muutusteks loob omaniku/juhtkonna, kel (ega ka paljudel tootajatel) ei pruugi olla omandatud

turismiharidus, kdrgem teadlikkus kestlikkusest

Teostatavus Madal: Oppekavade muutmise protsess on pigem aegandudev ja eeldab valdkonnaspetsiifilisi kokkuleppeid selle kohta, mida
téhtsustada

SOOVITUSED 5.1. Loimida kestlikkuse teemad (keskkondlik, Ghiskondlik, majanduslik tasand) oskuste ja HTM koostoos MKMi ja KliMi
teadmistena turismivaldkonna dppekavadesse. ning haridusasutustega

52. Toetada turismioppureid ettevotluspraktika ajal praktikakohtades kestlikkuse kohta Haridusasutused koostoos
teadmisi ja soovitusi jagama; samuti soodustada koostood turismiteenuse pakkujate ja  turismiteenuse pakkujatega
tudengite vahel teenusepakkujatele kasulike rakendusuuringute tegemiseks
(6ppekavakohased uurimustood)

53. Pakkuda turismiteenuse pakkujatele ja valdkonna asjaosalistele kestlikkuse teemalisi Haridusasutused, EIS, erasektori
taiendoppe voimalusi: mikrokraade, koolituspaevi jmt. koolitajad

116



ETTEPANEK

Prioriteet

Moju
Teostatavus

SOOVITUSED

ETTEPANEK

TEADLIKKUS JA KOOSTOO AJALINE PERSPEKTIIV VASTUTAJA

6. Edendada koostdédd turismiteenuse pakkujate ja teiste Pikk Turismiteenuse pakkujad,
tegevusalade ettevétjate vahel erialaliidud, vérgustikud, DMOd
koostoos ElSiga

Oluline: Koostdd on kestlikkuse alus, tUiksinda ei ole voimalik kestlikkuse poole likuda — ettevotluskeskkond ja avalik sektor peab
seda soosima ja toetama

Kdrge: Suurema mojuga lahendused saavad tekkida koostoos teiste sektoritega (nt ringmajandusettevotted)

Korge: Lahendused soltuvad valmisolekust ja voimekusest koostddd teha ning riiklikust kestlikkuse tahtsustamisest kdigis sektorites

6.1. Kujundada Umber endiseid vdi hadbuvaid toostusalasid turismisihtkohtadeks ja - Turismiteenuse pakkujad,
atraktsioonideks erialaliidud, voérgustikud, DMOd
koostoos ElSiga
6.2. Kasutada kestlikkuse eesmargil @ra olemasolevat taristut turismiteenuse osutamisel, Turismiteenusepakkujad,
naditeks haridusasutuste koodke toitlustuseks, Uhiselamuid majutuseks, ruume erialaliidud, vorgustikud
seminarideks suvevaheaegadel kohalike stindmuste teenindamisel koostods  EISi ja  selliste

(haridus)asutustega

6.3. Luua Uhised ringmajanduse lahendused, kus Uhe teenusepakkuja Ulejaagid on teisele Turismiteenuse pakkujad,
sisendiks; kus osad kasutatavad seadmed/vahendid on teenusepakkujate vahel jagatud erialaliidud, vorgustikud
vms koostoos ElSiga

7. Toetada turismiteenuse pakkujaid kestlikkuse teekonnal: Pikk EIS koostoos MKMi ja DMOdega

teadlikkuse tostmisel kestlikkusest ning rahvusvahelistest
standarditest ja  margistest, eneseanallilsil, kestlikkuse

tegevusplaani koostamisel, teenusepakkuja tegevusalale vastava
rahvusvaheliselt tuntud margise taotlemisel ning vérgustumisel,
kasutades &ra olemasolevaid voimalusi ja teenuseid ning
pakkudes tuge nii kohalikul tasandil (DMOde kaudu) kui ka
keskselt riigi tasandil (EIS)
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Prioriteet Kriitiline: Uuring naitab, et turismiteenuse pakkujad vajavad kestlike teenusepakkujate vorgustikku, Uhtseid sdnumeid kestliku turismi
eesmarkide, pdhimotete, tegevuste kohta ning juhiseid, kuidas ja milliseid kestlikkuse pohimatteid rakendada

Moju Korge: Jarjepidev tugi erinevate koolituste ja teenustena, selged ootused ja eesmargid ning teiste eeskuju ja head praktilised naited
innustavad teenusepakkujaid tegema samme kestlikkuse suunas

Teostatavus Korge: EISi turismiosakond on juba kestlikkust ulatuslikult oma teenustesse 16iminud ja plaanis on seda veelgi teha: Visit Estonia
lehel kestlikud tooted esile toodud, kestliku stindmuse korraldamise juhend ja hindamine, mentorid arimudeli kestlikuks muutmiseks,
kestliku turismi sammuseadja, arendamisel mentorteenus ja teekaart kestlikule ettevdtjale, rahvusvaheliste programmide ja
margiste taotlemise toetamine (Green Destinations, Green Key)

SOOVITUSED 7.1. Soovitada rahvusvaheliselt tuntud margiseid, mitte luua kohalikke margiseid, mida EIS koostods MKMi ja DMOdega
valisturgudel ei tunta (valtida piirkondlike margiste teket).

7.2. Kasitleda margiseid kui arenguprogrammi ning soovitada margiseid, mis annavad taotlejale = EIS, DMOd
sammsammulise arenguvdimaluse (teenusepakkujate kategoriseerimine kestlikkuse
tasemeti), sest nii on sisenemisbarjaar madalam ning ka parast margise saamist on
motivatsioon veelgi kestlikumaks areneda

7.3.Hoida Green Key taotlemine jdukohasena ka kdige vaiksematele turismiteenuse pakkujatele, EIS
selleks:
e jatkata litumistasu ja aastamaksu vabastusega ka parast 2024. aastat;

e pakkuda tegevusvaldkonnaspetsiifilisi soovitusi  energiatdhususeks, jadtmete
vahendamiseks, vee kokkuhoiuks;

e toetada DMOde voimekust kohalikul tasandil vaiksemate ettevotete toetamiseks
kestlikkuse poole liikumisel

EIS
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7.4.Toetada ja julgustada ariklientidele suunatud teenusepakkujaid juurutama rahvusvaheliselt
tuntud tegevusalade vahelisi kestlikkuse raamistikke (nt URO kestliku arengu eesmargid;
teaduspodhiselt seatud ja Pariisi kokkuleppega kooskdlas olevate klimamaju véahendamise
eesmarkide valideerimine Science Based Targets Initiative'i kaudu, GSTC standardid jt).

ETTEPANEK 8. Tunnustada nii riiklikult kui ka piirkondlikult kestlikult tegutsevaid = Pikk EIS, MKM, KliM
turismiteenusepakkujaid

rioriteet Kasulik: Uuringus osalenud teenusepakkujad tdid tunnustamise valja kui Gihe olulise motivaatori kestlike pdhimdotete rakendamiseks
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Moju

Teostatavus

ETTEPANEK

Prioriteet

Moju

Teostatavus

SOOVITUSED

ETTEPANEK

Madal: Voib aidata kaasa teadlikkuse ja motivatsiooni kasvule, ent ei taga laialdast kestlike pohimdtete rakendamist, sest tiks pohilisi
takistusi on aja- ja ressursipuudus

Korge: On olemas mitmeid tooriistu ja meetodeid, mille abil saab hinnata teenuspakkuja vdi teenuse kestlikkust. See tahendab, et
objektiivsete kriteeriumite loomine peaks olema teostatav

9. Kujundada Eesti rahvusvahelist tuntust kestliku reisisintkohana Luihike kuni pikk EIS, turismiteenuse pakkujad,
ning edendada Eesti turismisektori konkurentsivéimet eriti koostoos valispartneritega

Oluline: Et plsida konkurentsis teiste Pdhjamaadega, kes pakuvad kilastajatele sarnaseid kogemusi ning on vétnud kestlikkuse
turismis tugevaks prioriteediks, on Eesti kui sihtkoha tutvustamisel oluline kestlikkust rohutada

Keskmine: Uks asi on turundus, teine kuvand, hoopis kolmas labiv kestlikkus riigi, ettevétluse, indiviidi tasandil — oluline on eeskatt
kestlikkus tegudes ja seejarel turunduses, et kestlik kuvand saaks tekkida

Keskmine: Eeldab muuhulgas koordineerimist ning kasvu turismiteenuse pakkujate teadlikkuses ja kestlike pdhimdtete
rakendamises, sh kommunikatsioonis

9.1. Kujundada Eesti kui sihtkoha kuvandit ja turundust Iabivalt kestlikkuse kaudu. EIS, turismiteenuse pakkujad,
eriti koostood valispartneritega

9.2. Pakkuda eeskatt vaikestele ja maapiirkonna turismiteenuse pakkujatele ndu ja tuge, kuidas EIS ' koostdds  erialalitude  ja

oma kestlikkuse samme esitleda nii valis- kui ka siseturistile, nditeks voimaldades malle, DMOdega
kuidas ja mida kestlikkuse turundamisel vélja tuua.
10. Kujundada Eesti elanikest turismiteenuste tarbijate reisiharjumusi  Pikk KliM, HTM, TTJA

ja valikuid kestlikkust teadvustavaks ja vaartustavaks
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VASTUTAJA

Prioriteet

Teostatavus

SOOVITUSED

ETTEPANEK

Prioriteet

Oluline: Siseturism moodustab olulise osa koguturismist, seega siseturistide teadlikkuse tdstmine kestlikkusest ja kestlikest
tegevustest teavitamine on olulised kestlikkuse saavutamisel; samavaarselt oluline on Eesti elanike teadlikkus reisimisel valismaale,
et nad teeksid seal kestlikke valikuid, sest kdikjal on kestlikkuse eesmark looduse ja inimeste heaolu

Keskmine: Uuringus osalejate hinnangul ei ole kohalikud kiilastajad kestlikkusest kuigi teadlikud ja kestlikkuse trend ei valjendu
enamiku valikutes, seepdrast voiks kestlikkusele tahelepanu juhtimine ja kestlikumate vdimaluste loomine-edendamine Eesti

elanikest turismiteenuste tarbijaid mojutada teadlikumalt kestlikumaid valikuid tegema

Keskmine: Tarbijakaitumise muutmine on pikk ja kompleksne protsess, mis eeldab Uhtseid eesmarke ja sdnumeid nii riigilt kui ka

turismiteenuse pakkujatelt

10.1.  Julgustada ja soodustada siseturismi, sh maksupoliitika, kampaaniate, taristu arendamise
kaudu.

10.2. Toetada ja julgustada turismiteenuse pakkujaid kilastajaid harima ja tdstma nende
teadlikkust kestlikkusest

10.3. Tosta Eesti elanike teadlikkust teha kestlikke valikuid valisriikidesse reisimisel, naiteks
inimdigusi austava sihtkoha ja keskkonnasdbralikuma transpordi valik, kohaliku kultuuri
austamise oskus

11. Kasvatada kestlike toodete ja teenuste pakkumist ka teistes Pikk /Vaga pikk
sektorites, et muuhulgas ka turismiteenuse pakkujatel oleks
voimalik valida kestlikumaid alternatiive (kestlikumad pakendid,
toiduained, transport, puhastusvahendid jne)

MKM, KliM, EIS

EIS koostoos erialalitude ja
DMOdega

MKM, KliM, EIS, HTM, TTJA

Riik

Kriitiline: Uleminek kestlikkusele peab olema sektoriiilene, et oleks vdimalik kasutada turismiteenuse pakkumisel kestlikke ressursse,

materjale, teenuseid
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Moju

Teostatavus

SOOVITUS

Korge: Kui iga sektor tasapisi suundub Uhtmoodi kestlikuma tegutsemise poole, siis on kestlikke valikuid erinevates valdkondades
aina enam

Madal: limselt vaga pikaajaline protsess, mis eeldab riiklikku kokkulepet ja tegevusplaani kestlikkuse I6imimiseks igal tasandil ja
valdkonnas

111, Toetada kestlike toodete ja teenuste arendamist, innovatsiooni ja ringmajanduslike Riik
lahenduste teket teistes valdkondades riiklike meetmete toel, naiteks kestlik transport,
loodus- ja tervisesdbralikud puhastusvahendid, majutusasutuste patjade-tekkide
renditeenus jms

ETTEPANEK

Prioriteet

Moju

Teostatavus

RIGI EESKUJU JA TURISMISTRATEEGIA AJALINE PERSPEKTIIV VASTUTAJA

12. Jargida avaliku sektori asutustes ja kohalikes omavalitsustes RAM koostdds avaliku sektori
hangete korraldamisel ning toetuste jagamisel kestlikkuse Luhike asutuste, sh KOVidega
kriteeriume

Kriitiline: Kuna kestlikkuse saavutamine on peamine eesmark, on see kriitilise tahtsusega, et tagada koigi avaliku sektori
rahastatavate tegevuste ja protsesside kooskolalisus kestlikkuse pohimotetega

Korge: Kestlike hangete eelistamine ei ole uuringus labi viidud kUsitluse pdhjal vaga laialt levinud tegevus, kuid ndudluse loomise
kaudu kestlike eesmarkide teadvustamine on potentsiaalselt suure mdjuga

Keskmine: Hankeid korraldatakse palju ning hankespetsialiste tuleb pohjalikult ette valmistada, et nad oskaksid asjakohaseid
kvaliteedikriteeriume luua ja hinnata. See on ajamahukas protsess
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SOOVITUSED 12.1. Tagada hangete korraldamisel ja toetuste jagamisel sujuv Uleminek kestlikkuse RAM koostods KliMi ja avaliku
kriteeriumidele, seades esialgu kestlikkuse miinimumnduded sektori asutuste, sh KOVidega

12.2. Seada selged kestlikkuse ootused ja kriteeriumid allhankijatele, tarnijatele ja teenuse Koik avaliku sektori asutused, sh
osutajatele (nt avaliku sektori reisikorraldus, transport, majutus, sindmused, toitlustus). KOVid

12.3. Seada selged kestlikkuse ootused ja kriteeriumid toetuse saajatele. Toetusi jagavad avaliku sektori
asutused, sh KOVid

ETTEPANEK  13. Toetada madalhooajal reisimist soodustavate teenuste Luhike EIS, erialaliidud, vorgustikud,
arendamist, et hajutada reisijjaid aasta peale Uhtlasemalt, turismiteenuse pakkujad
tagamaks vadiksem koormus keskkonnale ning Uhtlasem koostéds KOVi, MAKi, DMOga

sissetulek turismiteenuse pakkujatele
Prioriteet Kasulik: Pidades silmas ,keskmist” mdju ja seda, et turismiteenuseid arendatakse pidevalt ja jooksvalt nagunii

Moju Keskmine: Voib aidata vahendada turismi negatiivset moju keskkonnale ja parandada turismiteenuse pakkujate majanduslikku
olukorda, kuid selle mdju soéltub oluliselt ka muudest teguritest, nagu reisijate néudlus, hinnapoliitika ja turundus

Teostatavus Madal: Nouab turismiteenuse pakkujatelt uute teenuste arendamist ja innovatsiooni, mis vaib olla keeruline ja kulukas, eriti vaikestele
ja maapiirkonna turismiteenuse pakkujatele. Samuti vdib see vajada riigi toetust ja koostodd teiste sektoritega, nagu transport

37 Keskkonnahoidlike siindmuste korraldamise juhend — Euroopa kultuuripealinn Tartu 2024

38 Keskkonnahoidlike irituste juhend — Tallinn Eurcopa roheline pealinn (greentallinn.eu)

39 Rahvusvahelise konverentsi toetus, Tallinn
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SOOVITUSED

ETTEPANEK

Prioriteet

Moju

Teostatavus

ETTEPANEK

13.1.  Kaasata kogukonda, kellega koos korraldada stigisest kevadeni Uhiseid ettevdtmisi, nagu
naiteks kohvikutepaevad

13.2. Korraldada madalhooajal temaatilisi sindmusi: teaduskonverentsid, filmifestivalid jms

13.3. Julgustada turismiteenuse pakkujaid kohandama oma &arimudelit madalhooajal
noudlusele sobivaks, naiteks madalhooajal restoran/majutusasutus avatud ainult
nadalavahetustel, kasutada ainult vaiksemat ruumi vms)

14. Seada riigi ja omavalitsuse omanduses olevate turismiobjektide ja  Pikk
-asutuste omanike ootustesse modddetav eesmark kestlikkuse
edendamiseks igas sellises asutuses ning mdddikud edukuse
hindamiseks

Kasulik: Toetav moju, kuid suur osa turismiobjekte ja -asutusi ei ole avalikus omandis

VASTUTAJA
Erialaliidud, vorgustikud,
turismiteenuse pakkujad

koostoos KOVi, MAKi, DMOga

Erialaliidud, vorgustikud,
turismiteenuse pakkujad
koostoos KOVi, MAKi, DMOga

Erialaliidud, vorgustikud,
turismiteenuse pakkujad
koostoos KOVi, MAKi, DMOga

Objekti omanik koostoos KliMi,
kultuuriministeeriumi, MKMi,
KOVide ja teenusepakkujatega

Keskmine: Vdib aidata parandada riigi ja omavalitsuse omanduses olevate turismiobjektide ja -asutuste kestlikkust, mis omakorda
voib tdsta nende atraktiivsust ja konkurentsivoimet. Kuid moju séltub ka muudest teguritest, nagu omanike motivatsioon, ressursid

ja vdimekus

Madal kuni keskmine: Voib olla keeruline ja aegandudev. Samuti voib see vajada tadiendavaid ressursse vdi toetust kestlikkuse

pohimotete rakendamiseks

15. Arvestada uute avaliku sektori poolt véi toetusel rajatavate Pikk / Ulipikk (kuni
turismiobjektide puhul hoonete jt rajatiste projekteerimisel ehituse  2050)
ja kogu elutsikli keskkonnamojudega (sh materjalide valik,

KliM, MKM, avaliku sektori
asutused
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Prioriteet
Moju

Teostatavus

SOOVITUSED

ETTEPANEK

Prioriteet

Moju

Teostatavus

SOOVITUSED

ligipdasetavus, kasutusaegne energiatarve jne) ning luua vastav
raamistik

Oluline: Ei ole kriitiline, sest ei hdlma kogu turismisektorit
Keskmine: Kdikide tegurite (nagu materjalide valik, ligipadsetavus, kasutusaegne energiatarve) keskkonnamadjuga arvestamine

Madal kuni keskmine: Keeruline ja kulukas hinnata ja juhtida ehitise kogu elutstikli mjusid; voib vajada taiendavaid ressursse voi
toetust kestlikkuse pohimdtete rakendamiseks

15.1.  Rakendada raamistikku ka juba alustatud ja arenduses olevate objektide juures, isegi kui = KliM, MKM, avaliku sektori
planeeringus ei ole kestlikkusega arvestatud asutused

15.2. Arvestada raamistikus tervikvaatega kogu omavalitsuse territooriumile, sh objektid, KOV
keskkond, kinnisvaraarendused, kohalikud elanikud

16. Olla teadlik globaalsetest n-6 reisihabi trendidest (nt Luhike / Pikk MKM, EIS

lennuhabi(stamine), siseriikliku reisimise eelistamine valisreisidele

teatud sihtgruppides) Eesti turismisektori strateegia, kuvandi ja

turunduskampaaniate kujundamisel, nt jatkuvalt keskendutakse

lahiriikidele
Kasulik: Toetab Eesti turismistrateegia, kuvandi ja turunduskampaaniate kujundamist, kuid seda saab ette votta parast kriitiliste ja
oluliste tegevuste kaivitamist ja/voi teostamist

Madal: Soltub ka muudest teguritest, nagu sihtkoha atraktiivsus, konkurentsivéime ja kvaliteet

Kdérge: Eesti turismipoliitikat juhitakse keskselt, koostamisel on turismi pikk visioon, mis saab sellega arvestada. Eesti kui sihtkoha
professionaalse turundamisega tegeleb EIS nagunii ja trendi arvesse votmine ei ndua eraldi lisaressursse

161.  Sihtkohas lbi viia kvaliteetseid ja labimaeldud jalajélie vihendamise kampaaniaid, sh | £°

neid, kus teavitatakse vaikse jalajalje toodetest ja sihtkohtadest
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ETTEPANEK

Prioriteet

Moju

Teostatavus

SOOVITUSED

EIS, KliM, regionaal- ja

16.2. Vodimaldada labipaistvaid kalkulatsioone reisivalikute jalajalje kohta, sh transpordiliigi, - . . .
pollumajandusministeerium

sihtkoha, aga ka kohapealsete valikute ja peatumise kestuse kohta sihtkohtades nii
reisikorraldajatele kui ka I16pptarbijale

17. Anda uute regulatsioonide kohta infot turismiteenuste pakkujatele Lihike Ministeeriumid
voimalikult vara, et digusaktide muudatused ei tuleks Ullatusena

Oluline: Eelkdige suunatud suurettevotetele, kuna enamik regulatsioone hakkab alguses mojutama eeskatt suurettevotteid

Keskmine: Modjutab eelkdige suurettevotteid, kellel on rohkem aega valmistuda regulatsioonidega kaasnevateks muudatusteks (nt
lisanduv aruandlus)

Kérge: MKM ja ka EIS on Uldiselt muutuvate regulatsioonidega kursis. Oluline on valida sobivad kommunikatsioonikanalid teabe
edastamiseks.

17.1.  Anda eelinfot regulatsioonide kohta ka siis, kui tingimused ei ole veel tapselt paigas Ministeeriumid

17.2. Kaasata ettevotteid aktiivselt Eesti seisukohtade kujundamise protsessi Ministeeriumid

6.4. Majanduskeskkona ja taristu

ETTEPANEK

MAJANDUSKESKKOND JA TARISTU AJALINE PERSPEKTIIV VASTUTAJA
18. Kaaluda ja analliUsida turismimaksu kehtestamist ning selle moju, Lihike MKM, RAM koost6ds KliMi ja
riske ja voimalusi, sh riiklikul voi sihtkoha tasandil, et reguleerida sihtkohtade, Keskkonnaameti,
keskkonna ja kogukonna taluvust, naiteks rahvusparkide, saarte KOViga

vms piirkonda sisenemise tasud
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AJALINE PERSPEKTIIV

VASTUTAJA

Prioriteet

Moju

Teostatavus

SOOVITUSED

ETTEPANEK

Prioriteet

Moju

Teostatavus

Kriitiline: Véimaluste anallilisimine on oluline, kuna see aitab reguleerida keskkonna ja kogukonna taluvust ja arvestada piirkondlike

eriparadega

Korge: Voib tuua kaasa olulise muutuse, aidates piirata Uleturismi ja suunata ressursse saastva turismi arendamisse

Madal: Néuab markimisvaarseid muudatusi ja ressursse, sealhulgas diguslikke ja halduslikke muudatusi, maksustisteemi loomist ja

haldamist, moju hindamist ja jalgimist

18.1. Tagada, et saadud tulu suunatakse kogukonna arengusse voi sihtkoha hooldamisse-
haldamisse
18.2. Selgitada kohalikule kogukonnale, kuidas kogukond ja piirkond turistidest ja

sindmustest vdidab ehk kuidas maksud piirkonnale ja kohalikele kasu toovad

18.3. Pidada silmas, et turismimaks laieneks nii 66bivatele reisijatele kui ka paevakulastajatele

19. Kaaluda teatud sihtkohtades (sotsiaalsetest ja keskkonna) Lihike
taluvuspiiridest tulenevate kiilastajapiirangute seadmist

MKM, RAM koostods KliMi ja

sihtkohtade, Keskkonnaameti,
KOViga
Sihtkohad, turismiteenuse

pakkujad, KOV

MKM, RAM koostods KliMi ja
sihtkohtade, Keskkonnaameti,
KOViga

Sihtkohad, Keskkonnaamet,
regionaal- ja
pollumajandusministeerium,
KOVid

Kasulik: Vahemalt vdimaluste analtiisimine on oluline, kuna see voib aidata reguleerida keskkonna ja kogukonna taluvust ja

arvestada piirkondlike eriparadega

Kérge: Voib tuua kaasa olulise muutuse, aidates piirata Uleturismi ja suunata ressursse saastva turismi arendamisse

Madal: Néuab markimisvaarseid muudatusi ja ressursse, sealhulgas diguslikke ja halduslikke muudatusi, maksusiisteemi loomist ja

haldamist, moju hindamist ja jalgimist
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SOOVITUSED 19.1. Vétta kasutusele parkimistasud ja/vdi -rakendused, mis naitavad vabade Sihtkohad, KOV
parkimiskohtade ja/vdi klilastajate arvu sihtkohas

19.2. Voéimaldada Uhistransport Ulipopulaarsetesse sihtkohtadesse (nt Viru raba Tallinna Regionaal- ja
laheduse tottu) pollumajandusministeerium,
KOV

19.3. Suunata kilastajaid suurema taluvusega sihtkohtadesse ja teistesse loodusturismi = Sihtkohad, KOV
kohtadesse mone Ulipopulaarse asemel

ETTEPANEK  20. Kujundada sarnaselt tédstussektori ja pdllumajanduse toetamisele  Lihike / Pikk KliM
kestlikkuse edendamisel, keskkonnamdjude vahendamisel ja
diglase Ulemineku tagamisel toetusmeetmed teenindussektorile,
sh turismiettevotetele

Prioriteet Kriitiline: Kooskdlas Uldise suunaga suurendada kestlikkust kdigis majandussektorites

Moju Kérge: Voib tuua kaasa olulise muutuse, aidates turismiettevotetel minna Ule kestlikumatele tavadele, véhendada oma
keskkonnamdju ja toetada kogukondi diglase tGlemineku ajal

Teostatavus Madal kuni keskmine: Nouab saavutamiseks markimisvaarseid lisaressursse, nagu poliitika ja regulatsioonide kujundamine,
rahastamisskeemide loomine, hindamis- ja jalgimisslisteemide arendamine. Samas on juba olemas moned head praktikad ja
kogemused teistest sektoritest, mida saab kasutada

SOOVITUSED 20.1. Toetada energiatdhususe tdstmist, sh auditeid, taastuvenergia tootmise rajamise ja KIiM

litumistasude  maksmise  vdimekust, hoonete renoveerimist energiatdhususe
suurendamiseks, mahuka energiatarbimisega pdhivara ja seadmete uuendamist

KIiM
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20.2. Toetada Uleminekut kestlikule transpordile, sh kestlike transpordivahendite soetamist,
ligipadsetavuse parandamist, sh erivajadusega reisijatele

20.3. Toetada hoonete renoveerimist kultuuriparandi sailitamise eesmargil KliM, kultuuriministeerium

ETTEPANEK  21. Vdéimaldada turismisektorile osa riigi susinikuheite kvoodituru Lihike / Pikk KliM
tuludest, et tagada pusiv tugi ja vahendid turismisektori jaoks
keskselt oluliste arendusteemadega tegelemiseks, sest tegu ei ole
projektipdhiste ajutiste toetustega

Prioriteet Oluline: Annab kindluse suuremateks arendustegevusteks; uuringu raames labi viidud kisitluse jargi on investeeringutoetused
selgelt vaga oodatud tugi

Moju Keskmine: Kvoodituru tulud vodivad olla ebastabiilsed ja sodltuda paljudest teguritest, nagu turuhinnad, poliitilised otsused ja
majanduslikud tingimused. Toetuse kasutamine taristu arendamiseks vdib tuua kaasa suurema moju kui toetuse kasutamine
tegevuskulude katmiseks

Teostatavus Madal: Néuab markimisvaarseid muudatusi ja ressursse, sealhulgas poliitika ja regulatsioonide kujundamine, rahastamisskeemide
loomineg, hindamis- ja jalgimisstisteemide arendamine

SOOVITUSED 21.1. Kaardistada koostoos huvigruppidega (ettevotted, eksperdid, sihtkohad, omavalitsused, KIliM
haridus- ja teadusasutused jt) turismisektoris lahendamist vajavad suurima mojuga teemad
ning suunata kvoodituru tuludest vahendeid nendega tegelemiseks

21.2. Seada prioriteetseks jargmised teemad: KliM

e energiatdhususe suurendamise ja energiatarbimisega seotud kliimamaju vahendamine,
sh taastuvenergia tootmise vdimekuse toetamine;

o kestlikkuse andmete taristu, automatiseerimine — ettevétjatele lihtsa stisteemi loomine
(st vastavate platvormide arendamine), mis véimaldaks lihtsasti koguda, analtitisida ning
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avalikule sektorile edastada kestlikkusealaseid andmeid (nt ettevotte tarbitud energia ja
muud ressursid, jagtmeteke ja -kaitlus jms);

e modulaarse ja kestlikku liikumist voimaldava transporditaristu arendamine, sdiduparkide
uuendamise toetamine;

o teadlikkuse tdstmine, taristu loomine ja sektorite vahelise koost66é soodustamine
jaatmetekke véahendamiseks ning jadtmete taaskasutamiseks

ETTEPANEK  22. Arendada kestlikku riigisisest transporditaristut Pikk / Ulipikk Regionaal- ja
pollumajandusministeerium
Prioriteet Kriitiline: Vaga oluline, et véimaldada kestlikku siseriiklikku reisimist
Moju Kdérge: Lisaks keskkonnamdju vahendamisele aitab parandada ka ligipdasetavust

Teostatavus Madal: Nouab markimisvaarseid muudatusi ja ressursse, sealhulgas taristu planeerimist ja ehitamist, poliitika ja regulatsioonide
kujundamist, rahastamisskeemide loomist

SOOVITUSED 22.1. Parandada erinevate transpordiliikide Ghilduvust Regionaal- ja
pollumajandusministeerium

22.2. Arendada Uhistransporti, sh rongiliiklust, ja kergliiklusteede vorgustikku, tagades Regionaal- ja
suurema kilastatavusega ja avaliku sektori opereeritavate turismiobjektideni mugava pdllumajandusministeerium
Uhenduse (nt RMK taristuni) koostoos KOVide ja

maakondadega

22.3. Toetada piirkondlikke  uuenduslikke  (nt  ndudepdhine,  hop-on-hop-off- Regionaal- ja
jagamisteenusena) transpordilahendusi pollumajandusministeerium

koostoos KOVide ja
maakondadega
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ETTEPANEK

Prioriteet

Moju

Teostatavus

SOOVITUSED

22.4. Tagada erivajadustega reisijatele mugav ligipaas turismiobjektideni Regionaal- ja
pollumajandusministeerium
koostoos objektide omanikega

22.5. Toetada sdidukiparkide (sh nt elektrirattad) uuendamist Regionaal- ja
pollumajandusministeerium
22.6. Teha Uhistranspordi vdimaluste ja graafikute info lintsasti kattesaadavaks ka Regionaal- ja
valisturistile, sh info véhemalt inglise keeles ja Uhes kohas pollumajandusministeerium
koostoos KOVide ja
maakondadega
23. Vdimaldada ringmajandust toetava taristu kattesaadavus Luhike Regionaal- ja
turismiteenuse pakkujatele pollumajandusministeerium ja
tootjavastutusorganisatsioonid
koostdos

ringmajandusettevotetega
Oluline: Ulatuslikest teadmistest seoses ringmajanduse vajalikkusega on olulisem kaitumist soodustava keskkonna loomine. Siiski
on jaatmekaitlus uuringus labi viidud kUsitluse pohjal ks neljast olulisemast teemast, mille kohta teenusepakkujad sooviksid ka
enam infot

Kdrge: Taristu loomine on olulise muutuse loomise eelduseks

Keskmine: Néuab mdnevdrra muudatusi ja ressursse, sealhulgas taristu planeerimist ja ehitamist, poliitika ja regulatsioonide
kujundamist, rahastamissmudelite loomist

23.1. Jagada haid ideid ja naiteid tegevustest, kuidas teatud jadtmevoost vabaneda ja kuidas = Erialalidud  ja  vérgustikud,

korraldada oma t66d nii, et oleks vahem jaatmeid. KOVid, DMOd, MAKid koostdds
ringmajandusettevotetega
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ETTEPANEK

Prioriteet

Moaju

Teostatavus

23.2. Tosta teadlikkust, et ringmajandus on kulude vahendamine.

23.3. Unhtlustada jaatmete kogumisel ja draveol omavalitsuste ndudeid ja praktikaid

23.4. Toetada haid lahendusi, nt Uleminekut maa-alustele jaatmekonteineritele ehk
sUvamahutitele, Gheliigilise tekstiili Umbertddtlemise véimekuse rajamist

24. Investeerida ja toetada kultuuriparandit ja -taristut, eriti
maapiirkondades ning eraomanike kates olevaid objekte, sest
kultuurilise mitmekesisuse sailitamine ja kultuuriparandi kestlik
renoveerimine on eeldus turismivaldkonna sailimisele Eesti
maapiirkondades  ning  sellel on  omakorda  oluline
regionaalpoliitiline mddde

Luhike

Erialalidud  ja  vorgustikud,
KOVid, DMOd, MAKid koostoos
ringmajandusettevotetega

Regionaal- ja
pollumajandusministeerium
koostoos KOVidega

Regionaal- ja
pollumajandusministeerium,
KOVid

Kultuuriministeerium ja
regionaal- ja
pollumajandusministeerium

Oluline: Kohaliku kultuuriparandi ja traditsioonide hoidmine on uuringu labi viidud kisitluse jargi turismiteenuse pakkujate hinnangul

tahtsuselt teine kestliku tegutsemise eesmark

Keskmine: Parandab kultuuripdrandi ja -taristu seisukorda, suurendades turismi atraktiivsust ja mitmekesisust ning toetades

kohalikke kogukondi

Madal: Néuab markimisvaarseid muudatusi ja ressursse, sealhulgas investeeringuid, poliitika ja regulatsioonide kujundamist,

rahastamismudelite loomist
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VASTUTAJA

ETTEPANEK

Prioriteet
Moju

Teostatavus

SOOVITUSED

25. Teha kestlikkuse andmete kogumine ja analllsimise Pikk
turismiteenuse pakkujatele lintsaks

Kasulik: Andmed on oluline, aga mitte ainus ja piisav osa kestlikkuse juhtimisest

Korge: On eelduseks teadlikumate otsuste tegemisel ka keskkonnamaju vahendamisel

MKM, KliM

Madal: V&ib nduda markimisvaarseid muudatusi ja ressursse, nagu arvutusmudelite, andmete kogumise slisteemide ja digitaristu

arendamine, koolituste ja toetuse pakkumine

251, Luua ettevotetele kasutamiseks tegevusalapohiseid arvutusmudeleid keskkonnamaoju
analUiisimiseks, naiteks majutusasutuste, toitlustusettevotete, reisikorraldajate  voi
stindmuskorralduse jalajalg

25.2. Arendada andmete automaatset kogumist (reaalajamajandus, integratsioonid,
automatiseerimine), sh muutes peamistele teenusepakkujatele selleks vajalike andmete
klientidele  jagamise  kohustuslikuks, = naiteks  energia-, = kommunaalteenuste-,
jaatmekaitlusteenuse miljate seas

25.3. Arendada digitaristut selliselt, et infoslisteemide kasutamisel tarbitakse véimalikult vahe
energiat, hoiustada vaid vajalikku infot ning pakkuda koolitusi, kuidas andmeid kestlikult
hallata ja digitehnoloogiat kestlikult kasutada

MKM, KliM

MKM, KliM

MKM, KliM
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